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Peran Gaya Hidup Hedonis dan Persepsi Kemudahan Penggunaan Terhadap 
Keputusan Penggunaan SPayLater pada Generasi Z di Kota Surabaya 

 
Oleh: 

Andi Thirah Koesitiany Mallarangan 
20012010246/FEB/EM 

Abstrak 
Gaya hidup hedonis kini menjadi salah satu gaya hidup yang paling diminati 

oleh Generasi Z, ditambah dengan banyaknya kemudahan yang disediakan 
membuat Generasi  Z makin menyukai gaya hidup hedonis. SpayLater dipilih 
generasi Z sebagai alat pendukung mereka untuk mengembangkan gaya hidupnya 
karena SpayLater banyak memberikan kemudahan dalam pinjaman online. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi bagaimana pengaruh gaya hidup 
hedonis dan persepsi kemudahan penggunaan terhadap keputusan penggunaan 
SpayLater pada generasi Z di kota Surabaya.  

Metode penelitian ini dilakukan secara kuantitatif dengan mengambil 
sampel berjumlah 96 responden. Sedangkan sampel dalam penelitian ini diambil 
dengan menggunakan teknik accidental sampling. Sampel terdiri atas responden 
yang termasuk Generasi Z, mengetahui SPayLater (Shopee Paylater), dan 
berdomisili di Surabaya. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah Partial Least Square (PLS) menggunakan SmartPLS 4 dengan uji validitas, 
uji reabilitas dan uji hipotesis.  

Dari hasil penelitian didapati bahwa variabel gaya hidup hedonis dan 
persepsi kemudahan penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
variabel keputusan penggunaan.  
 
Kata Kunci: Gaya Hidup Hedonis; Persepsi Kemudahan Penggunaan; Keputusan 
Penggunaan 


