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ABSTRAK 

Penerapan strategi pemasaran digital yang efektif sangat penting bagi perusahaan 

untuk meningkatkan visibilitas dan daya saing di era digital. Penelitian ini mengkaji 

penerapan strategi pemasaran digital yang mengandalkan Google Analytics dan 

Search Engine Optimization (SEO) pada situs web Monster Group. Tujuan utama 

dari penelitian ini adalah untuk mengevaluasi efektivitas penggunaan Google 

Analytics dan SEO dalam meningkatkan kinerja situs web, serta mengidentifikasi 

kata kunci yang relevan dan mengoptimalkan konten untuk menarik lebih banyak 

pengunjung. Penelitian ini melibatkan analisis data dari Google Analytics untuk 

mengukur berbagai metrik kinerja, seperti jumlah pengunjung, tingkat konversi, 

dan durasi sesi. Selain itu, penelitian ini juga menilai efektivitas teknik SEO yang 

diterapkan, termasuk pemilihan kata kunci, optimasi konten, dan pembangunan 

tautan balik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan Google Analytics 

dan SEO yang tepat dapat secara signifikan meningkatkan jumlah pengunjung dan 

interaksi di situs web Monster Group. Berdasarkan temuan ini, penelitian ini 

memberikan rekomendasi strategis untuk meningkatkan kinerja situs web Monster 

Group, seperti pemilihan kata kunci yang lebih tepat, peningkatan kualitas konten, 

dan pengembangan strategi pemasaran yang lebih terintegrasi. Dengan demikian, 

penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi positif bagi perusahaan 

dalam memperkuat kehadiran online dan daya saing di pasar digital yang semakin 

kompetitif. 
 

Kata Kunci : Data Analyst, Google Analytics, Marketing, Monster Group, Search 

Engine Optimization,  
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