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ABSTRAKSI

Pereltean ini berdasarkan pada berkembangya usaha bens di bidang uwsaha Wakt yang
ada di Kota Samarida. Perelti mengguakan PT Wakt Jaya sebagai obyek perelten Tuuan
perelten ni adabh untuk mengetahui Strategi Pemasaran yang dibkukan okh PT Wakt Jaya
yang berada di JI Graha idah Bbk AB, Kalmantan Timur Samarida.dan bertujuan untuk
menmberkan masukan dabm pemecahan mesabh yang berkatan dengan strategi pemasaran yang
digunekan okh PT Wakt Jaya.

Metode pereliten yang digunakan adabh deskriptif yang merupakan bagan dari analsis
kualtatif dengan menggunakan teknk pengambian data wawancara mendabm kepada pemik,
karyawan dan korsuren yang menbeli produk wakt di PT Wakt Jaya , observasi berperan
serta, dan pereltean hBpangan. Teknk amalss yang diguakan adabkh armalss SWOT dengan
menggunakan  strategi  pemasaran berdasarkan 7P yaitu product, price, place, promotion,
process, physical environment, people sebagai bahan dasar pertanyaan untuk menganalsis
kekuatan, kekemahan, pelang dan ancaman.

Hasil perelten dapat dsimpukan bahwa PT Wakt Jaya berada pada possi kuadran I,
yaku merupakan skuasi  yang menguntungkan  Perusahean  tersebut  memiki  pelang dan
kekuatan sehngga dapat memanfaatkan pelang yang ada. Strategi yang harus diterapkan dakbm
kondsi ni adakh mendukung kebijjakan perturbuhan yang agresif (Growth Oriented Strategy).

Kata kurci : PT Walet Jaya, Analisis SWOT, Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran.
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ABSTRACTION

Ths research & based on the dewebpment of busness entures n the Swalow business
sector n Samarida City. Researchers wse PT Wakt Jaya as the object of research. The purpose
of ths study was to determine the Marketing Strategy undertaken by PT Wakt Jaya bcated on
JI Grala idah Bbk AB, East Kalmantan Samarida. And anms to provide put n soMig
probkens rehted to the marketing strateges wsed by PT Wakt Jaya.

The research method wed & descrptve which 5 part of a qualitative armalyss using in-
depth ntervew data colection technigues for owrers, enplyees and corsurers who buy
swalow products at PT Wakt Jaya, partcipatng obsenatiors, and feld research. The analyss
technigue wed s a SWOT amalss uwsing marketng strateges based on 7P, namely product,
price, phkce, pronotion process, physical emvronment, peopk as the bass for questiors to
analze strengths, weaknesses, opportunties and threats.

The resuts of the study concluded that PT Wakt Jaya was n quadrant | position, which
was a faworabk skuation. The company has opportuniies and strengths so that they can take
advartage of the opportunties that exst. The strategy that must be appled in ths condition & to
support an aggressive  growth policy (Growth Orented Strategy).

Keywords: PT Walet Jaya, SWOT Analysis, Marketing Strategy, Mark eting Mix.
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