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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk memahami personal branding Prabowo 

Subianto sebagai bakal calon presiden pada pemilihan umum presiden 2024 dalam 

akun Tiktok @partaigerindra. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal branding yang 

digunakan oleh Prabowo Subianto pada akun resmi tiktok @partaigerindra menurut 

8 konsep personal branding Montoya dan Vandehey, lebih condong serta mengarah 

pada konsep kepemimpinan dan kepribadian. Dari sisi konsep kepemimpinan, 

tiktok @partaigerindra mampu membawa Prabowo Subianto menunjukkan 

kemampuannya mengelola kekuasaannya untuk mengolah keresahan masyarakat. 

Prabowo menunjukkan kepemimpian yang pro rakyat sebagai menteri pertahanan 

dan calon presiden. Dari sisi konsep kepribadian Prabowo Subianto oleh akun 

tiktok @partaigerindra ditampilkan sebagai seorang pemimpin yang mampu 

berbaur dengan masyarakat maupun wartawan melalui postingan-postingan diakun 

tersebut serta didukung oleh caption-caption yang ringan dan lebih bersahabat 

dengan masyarakat. 

Kata Kunci : Akun Tiktok, Calon Presiden, Personal Branding, Prabowo Subianto 

 



 

xii 

 

ABSTRACT 

The aim of this research is to understand Prabowo Subianto's Personal branding 

as a presidential candidate in the 2024 presidential general election on the Tiktok 

account @partaigerindra. This research uses descriptive qualitative research 

methods. The results of the research show that the Personal branding used by 

Prabowo Subianto on the official tiktok account @partaigerindra according to 

Montoya and Vandehey's 8 Personal branding concepts, is more inclined and 

directed towards the concepts of leadership and personality. In terms of leadership 

concepts, tiktok @partaigerindra was able to bring Prabowo Subianto to show his 

ability to manage his power to deal with public unrest. Prabowo demonstrated pro-

people leadership as defense minister and presidential candidate. In terms of 

Prabowo Subianto's personality concept, the TikTok account @partaigerindra is 

shown as a leader who is able to mingle with the public and journalists through 

posts on this account and is supported by captions that are light and more friendly 

to the community. 

Keywords: Tiktok Account, Presidential Candidates, Personal Branding, Prabowo 

Subianto 


