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ABSTRAK

TikTok adalah platform media sosial untuk membuat dan membagikan
video pendek vang telah diunduh lebih dan 4.7 muliar kali sejak 2019. Penelitian
i1 bertujuan untuk mengup pengaruh celebrity trustworthiness, celebrity
attractiveness, parasocial inferaction, dan fear of missing out (FONO) tethadap
prrchase mtention d1 kalangan pengguna TikTok dalam komunitas mahasiswa
manajemen. Faktor-faktor tersebut dianggap dapat mempengaruhi  purchase
intenition pengguna 1ikTok, sehingga penting untuk dianalisis agar para pemasar
dapat mengoptimalkan strategi mereka di platform 1ni.

Penelitian 1m1 menggunakan pendekatan kuantitatif Populasi penelitian
adalah mahasiswa 51 Manajemen akmf di Universitas Pembangunan Nasional
"Veteran" Jawa Timur vang menggunakan TikTok Teknik pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling dan data dilumpullan melalu kuesioner surver

Hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity attractiveness dan FOMO
memiliki kontribusi positif terhadap purchase intention, sementara celebrify
trustworthiness dan parasocial inmteraction tidak berkontribust.  Sebagai
kesimpulan, pemasar sebatknyva fokus pada pemanfaatan celebrity attractiveness
dan menciptakan efek FOMO untuk secara efektif menargetkan segmen
konsumen generasi 7. di platform TikTok

Kata kunci: Celebrity Endorsement; Parasocial Interaction; FOMO; Purchase
Intention; Generation £



