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ABSTRAK

Permasalahan kulit khususnya wajah telah menjadi prioritas terutama bagi perempuan,
perawatan wajah sangat penting sehingga penggunaan bedak menjadi salah satu produk
kosmetik yang diandalkan untuk tampil percaya diri. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
dan menganalisis pengaruh brand image dan celebrity endorser terhadap keputusan pembelian

bedak muka padat Maybelline di Unicorn Store Bojonegoro.

Penelitian ini dilakukan menggunakan metode kuantitatif dengan menyebarkan
kuesioner sebagai pengumpulan data. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
konsumen wanita yang pernah melakukan pembelian bedak muka padat Maybelline di Unicorn
Store Bojonegoro. Pengambilan sampel dengan metode non probability sampling dan
menggunakan teknik purposive sampling. Sampel yang dipergunakan pada penelitian ini yaitu

60 responden. Metode analisis data pada penelitian ini menggunakan aplikasi Smart PLS.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian.

Kata Kunci: Brand Image; Celebrity Endorser; Keputusan Pembelian



