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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis strategi komunikasi LazisNU Jawa 

Timur dalam penyaluran donasi untuk Palestina. Pengumpulan data dilakukan 

melalui wawancara dengan pihak internal LazisNU Jawa Timur. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan strategi yang dilakukan LazisNU Jawa Timur untuk 

menggalang donasi Palestina melalui cara offline maupun online. Selain itu, 

LazisNU Jawa Timur mempersuasi masyarakat melalui media sosial juga mampu 

meningkatkan citra positif bagi LazisNU Jawa Timur. Teori manajemen impresi 

dapat dikembangkan dalam penelitian ini melalui cara transparansi dana dan 

menjaga value citra pemimpin NU. Teori komunikasi persuasif juga digunakan 

dengan teori yang dikemukakan oleh Lasswell melalui persuasi tokoh agama yang 

bersyiar di majelis pengajian dan juga khutbah sholat jum’at. 

Kata kunci: Strategi komunikasi, donasi, Palestina. 
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ABSTRACT 

The aim of this research is to analyze the communication strategy of LazisNU East Java 

in distributing donations for Palestine. Data collection was conducted through interviews 

with internal partiesof LazisNUEast Java.The results of this researchshowthe strategies 

employed by LazisNU East Java to raise donations for Palestine through both offline and 

online methods. Additionally, LazisNU East Java persuades the public through social 

media, which also enhances the positive image of LazisNU East Java. Impression 

management theory can be developed in this research through fund transparency and 

maintaining the value of the NU leader's image. Persuasive communication theory is also 

used with Lasswell’s communication model through the persuasion of religious figures 

preaching in religious gatherings and Friday sermons. 

Keywords: Communication strategy, donation, Palestine. 
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