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ABSTRAK 

 
AHMAD NAUFAL FEBRIANO, 17043010170. POLA KOMUNIKASI 

KOMUNITAS SMOKEBELT GARAGE DALAM MEMBENTUK CUSTOM 

CULTURE 

 
Custom Culture sebenarnya sudah tumbuh berkembang di tanah air sejak 

lama, di Indonesia bisa dibilang salah satu yang sudah cukup maju di wilayah Asia 

Tenggara. Perkembangannya dari masa ke masa cukup sehat untuk ukuran negara 

yang berlokasi ribuan kilometer dari negara asal muasal budaya modifikasi motor 

yaitu negara Amerika dan Eropa. SmokeBelt Garage merupakan komunitas yang 

terbentuk atas kesamaan minat yang pada hal yang sama, yakni motor custom. 

Penelitian ini akan membahas mengenai bagaimana pola komunikasi yang 

digunakan oleh komunitas SmokeBelt Garage melalui motor kustom dan gaya 

hidup yang mereka miliki dilihat melalui aktifitas apa saja yang mereka lakukan,  

lalu fenomena apa saja yang terjadi dalam membentuk Custom Culture dalam 

konteks masyarakat Surabaya sendiri. Peneliti berasumsi bahwasannya terjadi  

fenomena yang unik pada masyarakat urban di Indonesia, yakni penggunaan motor 

Custom yang begitu meningkat dan komodifikasi objek tersebut sebagai manifestasi 

gaya hidup yang membentuk sebuah identitas urban. Penelitian ini akan 

menggunakan metode deskriptif kualitatif komunikasi dengan pendekatan 

kualitatif. Metode wawancara secara mendalam serta observasi pada aktivitas yang 

dilakukan oleh komunitas SmokeBelt Garage menjadi teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini. Deskriptif kualitatif komunikasi bertujuan untuk melihat 

perspektif dari anggota internal komunitas, hubungannya dengan kehidupan, untuk 

mengenali lebih jauh bagaimana pandangan tentang dunia mereka. Tidak hanya 

mempelajari suatu kelompok, penelitian kualitatif juga belajar dari sebuah 

kelompok. 

 
Kata Kunci: Pola Komunikasi, SmokeBelt Garage, Custom Culture 
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ABSTRACT 

 
AHMAD NAUFAL FEBRIANO, 17043010170. SMOKEBELT GARAGE 

COMMUNITY COMMUNICATION PATTERNS IN FORMING CUSTOM 

CULTURE 

 

Custom Culture has actually been growing in Indonesia for a long time, in  

Indonesia you could say that it is one of the most advanced in the Southeast Asia 

region. Its development over time is quite healthy for a country located thousands 

of kilometers from the origin of motorbike modification culture, namely America 

and Europe. SmokeBelt Garage is a community formed based on a common interest 

in the same thing, namely custom motorbikes. This research will discuss how the 

communication patterns used by the SmokeBelt Garage community through custom 

motorbikes and the lifestyle they have are seen through the activities they carry out, 

then what phenomena occur in forming Custom Culture in the context of Surabaya 

society itself. Researchers assume that a unique phenomenon is occurring in urban 

communities in Indonesia, namely the increasing use of custom motorbikes and the 

commodification of these objects as a manifestation of a lifestyle that forms an 

urban identity. This research will use a qualitative descriptive method of 

communication with a qualitative approach. In-depth interview methods and 

observations of activities carried out by the SmokeBelt Garage community were the 

data collection techniques in this research. Qualitative descriptive communication 

aims to see the perspective of internal members of the community, their relationship 

with life, to further identify how they view the world. Not only studying a group,  

qualitative research also learns from a group. 

 
Keywords: Communication Pattern, SmokeBelt Garage, Custom Culture 
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