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ABSTRAK

Berkaitan dengan hal ini, peneliti mengamati bagaimana cancel culture di
Indonesia berjalan dengan tidak maksimal. Hal ini ditampilkan dengan budaya
comeback yang terjadi dengan cepat melalui media sosial. Kasus yang dialami oleh
Rachel Vennya karena perbuatannya sendiri, serta proses comeback memiliki
relevansi pada budaya baru ini. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana
Persepsi generasi milenial terhadap fenomena comeback di Indonesia pada studi
kasus influencer Rachel Vennya melalui teori komunikasi yang digunakan dalam
penelitian ini. Jenis Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
penelitian deskripti dengan menggunakan metode analisis persepsi dengan teknik
pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi, dan dokumentasi
Informan mengetahui dan mengingat bagaimana perasaan mereka saat Rachel
Vennya melakukan tindakan kontroversial. Informan merasa marah dan kecewa,
Mereka sepakat bahwa cancel culture adalah hal yang wajar diterima oleh Rachel
Vennya. Informan mengungkapkan bahwa cancel culture  tidak berjalan
sebagaimana mestinya di Indonesia. dalam fenomena comeback terdapat tiga
kategori informan yang dijelaskan menggunakan analisis persepsi dan media baru.
Rachel Vennya berhasil kembali ke media sosial dengan upaya dan strategi yang
memanfaatkan media sosial dan pengaruh influencer. Namun dalam proses
kembalinya ada ketidaksetujuan informan namun mereka tidak dapat

mengungkapkan hal tersebut karena adanya tekanan dari opini mayoritas.

Kata Kunci : Persepsi, Cancel culture , Comeback, Influencer



ABSTRACT
In this regard, researchers observed how cancel culture in Indonesia is not
operating optimally. This is shown by the comeback culture that occurs quickly
through social media. The case experienced by Rachel Vennya because of her own
actions, as well as the comeback process have relevance in this new culture. The
aim of this research is to find out how the millennial generation accepts the
comeback phenomenon in Indonesia in the case study of influencer Rachel Vennya
through the communication theory used in this research. The type of research used
in this research is descriptive research using Stuart Hall's acceptance method, with
data collection techniques using interviews, observation and documentation.
Informants know and remember how they felt when Rachel Vennya committed
controversial actions. Informants felt angry and disappointed. They agreed that
cancel culture was something Rachel Vennya could accept. Informants revealed
that cancel culture is not working as it should in Indonesia. In the comeback
phenomenon there are three categories of informants which are explained using
acceptance analysis and the spiral of silence theory. Rachel Vennya has
successfully returned to social media with efforts and strategies that utilize social
media and the influence of influencers. However, in the process of returning there
was disagreement from the informants but they could not express this because of

pressure from the majority opinion.

Keywords: Perception, Cancel culture , Comeback, Influencer
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