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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji bagaimana We Radio Indonesia memanfaatkan video live-
streaming YouTube untuk memberdayakan generasi muda. Peneliti menggunakan
metode penelitian kualitatif dengan pendekatan etnografi virtual untuk
menganalisis strateginya. We Radio Indonesia menggunakan format edutainment,
memadukan pendidikan dan hiburan sebagai konten. Siarannya menggunakan
gaya bahasa lokal yang familiar di kalangan anak muda Surabaya dengan
memadukan bahasa Indonesia dan Jawa. We Radio Indonesia adalah lembaga
penyiaran berbasis keahlian dengan latar belakang yang relevan dengan tema
siaran. Mereka juga memanfaatkan konvergensi media, melalui berbagai platform
media sosial terintegrasi untuk meningkatkan aksesibilitas, membagi dan
mengulang siaran. Studi ini menggarisbawahi kekuatan YouTube sebagai alat
difusi inovasi. Kemampuan live-streaming dan share secara signifikan
memperkuat strategi We Radio, untuk menyebarkan pengetahuan secara efektif
dan mendorong pemberdayaan generasi muda. Hasil penelitian ini memberikan
kontribusi signifikan terhadap bagaimana media tradisional dapat beradaptasi dan
memanfaatkan platform baru untuk terhubung dengan khalayak muda.

Kata Kunci: radio internet, difusi inovasi, live streaming, youtube, etnografi
virtual

ABSTRACT

This research examines how We Radio Indonesia leverages live-streaming
YouTube videos to empower young people. Researchers employ qualitative
research methods with a virtual ethnographic approach to analyze their strategies.
The findings reveal a multi-pronged approach by We Radio Indonesia. They
utilize an edutainment format, blending education and entertainment for engaging
content. Additionally, they employ a localized language style familiar to Surabaya
youth by combining Indonesian and Javanese. Furthermore, We Radio selects
expertise-based broadcasters with backgrounds relevant to the broadcast themes.
Finally, they leverage media convergence, utilizing various integrated social
media platforms to enhance accessibility, sharing, and repeat broadcasts. The
study underscores the power of YouTube as a tool for innovation diffusion. The
platform's live streaming and sharing capabilities significantly amplify We
Radio's strategies, enabling it to disseminate valuable knowledge and foster youth
empowerment effectively. This research contributes to understanding how
traditional media can adapt and utilize new platforms to connect with young
audiences.

Keywords: internet radio, diffusion of innovation, live streaming, youtube, virtual
ethnography


