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ABSTRAK 

AYUDYA PUTRI, 19043010338, PERSEPSI REMAJA TERHADAP MASKULINITAS 

IKLAN BARENBLISS “GABRIEL PRINCE AS MAKEUP MUSE” DI INSTAGRAM. 

 

Saat ini melihat pria memakai kosmetik bukanlah hal yang baru. Make up bukan hanya 

untuk mempercantik wanita. Konsep iklan kecantikan tanpa gender yang digunakan oleh 

BarenBliss "Gabriel Prince sebagai Makeup Muse" merupakan sebuah ide yang melawan 

stereotip semua produk kecantikan atau perawatan diri yang selalu melekat pada satu jenis 

kelamin, yaitu perempuan. Penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan teori 

perbedaan individu. Data penelitian diperoleh melalui wawancara dengan informan. Hasil 

penelitian ini menunjukkan persepsi yang berbeda, yaitu bahwa iklan tersebut baru dan 

berani tampil berbeda dari iklan lainnya karena menggunakan model laki-laki dalam iklan 

tersebut, sedangkan informan lainnya menganggap bahwa iklan ini tidak cocok jika 

diperankan oleh model laki-laki. informan memiliki pendapat bahwa bentuk maskulinitas 

dalam iklan tersebut dapat dilihat dari konsep iklan yang membuat Gabriel Prince sebagai 

model laki-laki berani mengambil langkah yang berbeda dengan menggunakan make up. 

Maskulinitas yang digambarkan dalam iklan BarenBliss juga terlihat dari gaya berpakaian. 

Namun, salah satu informan tidak setuju dengan maskulinitas dalam iklan tersebut karena 

makeup identik dengan perempuan. Persepsi tersebut tercipta karena laki-laki muda dan 

perempuan muda dipengaruhi oleh latar belakang, pengetahuan, pengalaman, dan gaya 

hidup yang berbeda. 

 

Kata kunci: Iklan, Gender, Maskulinitas, Persepsi 

 

ABSTRACT 

AYUDYA PUTRI, 19043010338, TEENAGERS PERCEPTION OF MASCULINITY IN 

BARENBLISS "GABRIEL PRINCE AS MAKEUP MUSE" ADVERT ON INSTAGRAM. 

In this day seeing men wearing cosmetics is no longer a novelty. Makeup is not just for 

beautifying women. The genderless beauty advertising concept used by BarenBliss 

"Gabriel Prince as a Makeup Muse" is an idea that goes against the stereotype of all beauty 

or self-care products always sticking to one gender, namely women. Descriptive qualitative 

research using the theory of individual differences. Research data was obtained through 

interviews with informants. The results of this study show different perceptions, namely 

that the advertisement is new and dares to appear different from other advertisements 

because it uses a male model in the advertisement, while other informants consider that this 

advertisement is not suitable if played by a male model. informants have the opinion that 

the form of masculinity in the advertisement can be seen from the concept of the 

advertisement that makes Gabriel Prince as a male model dare to take different steps by 

using makeup. The masculinity depicted in the BarenBliss advert is also seen through the 

style of dress. However, one informant disagreed with the masculinity in the advert because 

makeup is identic with women. These perceptions are created because young men and 

young women are influenced by different backgrounds, knowledge, experiences, and 

lifestyles. 

 

Keywords: Advertising, Gender, Masculinity, Perceptions  


