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ABSTRAK

Selama lima tahun terakhir, persentase pertumbuhan investor di Surabaya 
mengalami fluktuasi ekstrem karena kemajuan pesat dalam perkembangan 
informasi. Akses mudah ke informasi melalui media sosial dan lingkungan sekitar 
memiliki potensi besar untuk memengaruhi keputusan investasi seseorang. Tujuan 
penelitian ini untuk mengkaji bagaimana pengaruh herding dan media sosial 
terhadap keputusan investasi Mahasiswa UPN Veteran Jawa Timur dimediasi fear 
of missing out.

Menurut teori keuangan perilaku, faktor psikologis mempengaruhi 
keputusan investasi, di mana informasi dari lingkungan bisa menyebabkan 
perilaku mengekor, sedangkan informasi dari media sosial bisa mendorong 
keputusan investasi yang impulsif. Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa UPN 
Veteran Jawa Timur dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. Analisis data 
menggunakan metode SEM PLS. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa faktor herding dan media sosial 
memiliki kontribusi terhadap pembentukan keputusan investasi. Selain itu, rasa 
takut ketinggalan (FoMO) terbukti dapat menjadi mediator yang memberikan 
pengaruh antara media sosial dengan keputusan investasi. Temuan ini 
menegaskan pentingnya pemahaman terhadap faktor psikologis dalam 
pengambilan keputusan investasi di era digital.

Kata Kunci : Fear of Missing Out; Herding; Keputusan Investasi; Media 
Sosial
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