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ABSTRAK 

Rumusan masalah penelitian ini adalah Bagaimana Personal Branding yang dilakukan 

oleh Prabowo Subianto pada media sosial Instagram selama masa kampanye pilpres 

2024 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Personal Branding yang dilakukan 

oleh Prabowo Subianto pada media sosial Instagram selama masa kampanye pilpres 

2024. Jenis penelitian digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian deskriptif 

dengan pendekatan kualitatif. (Sugiyono, 2021) mengatakan bahwa tujuan dari 

deskriptif kualitatif adalah untuk menggambarkan, menjelaskan, menerangkan, dan 

menjawab secara lebih terperinci permasalahan yang hendak diteliti dengan 

mempelajari dengan semaksimal mungkin seorang individu, suatu kelompok maupun 

suatu kejadian.Personal branding Prabowo Subianto telah menjadi salah satu aspek 

sentral dalam strategi kampanyenya, dimana dia berusaha membangun dan 

mengkomunikasikan citra dirinya sebagai seorang pemimpin yang kuat, berwibawa, 

dan memiliki visi untuk kemajuan bangsa. Dalam kesimpulannya, personal branding 

Prabowo Subianto dalam kampanye politiknya mencerminkan upaya yang terencana 

dan strategis untuk membangun citra seorang pemimpin yang kuat, berwibawa, dan 

berkomitmen pada nilai-nilai nasionalisme serta kepedulian sosial. Konsistensi, 

keterlibatan aktif dengan masyarakat, dan strategi komunikasi yang tepat akan menjadi 

kunci keberhasilan dalam memenangkan dukungan publik pada pemilihan yang 

mendatang. 

Kata kunci:  Personal Branding, Instagram, Prabowo Subianto, Kampanye Politik, 

Komunikasi Politik 
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ABSTRACT 

The formulation of this research problem is How is Personal Branding carried out by 

Prabowo Subianto on Instagram social media during the 2024 presidential election 

campaign This research aims to analyze Personal Branding carried out by Prabowo 

Subianto on Instagram social media during the 2024 presidential election campaign. 

The type of research used in this research is descriptive research with a qualitative 

approach. (Sugiyono, 2021) said that the purpose of descriptive qualitative is to 

describe, explain, explain, and answer in more detail the problems to be studied by 

studying as closely as possible an individual, a group or an event.Prabowo Subianto's 

personal branding has become one of the central aspects in his campaign strategy, 

where he tries to build and communicate his image as a leader who is strong, 

authoritative, and has a vision for the nation's progress. In conclusion, Prabowo 

Subianto's personal branding in his political campaign reflects a planned and 

strategic effort to build the image of a strong, authoritative leader who is committed 

to the values of nationalism and social care. Consistency, active engagement with the 

public, and the right communication strategy will be the key to success in winning 

public support in the upcoming elections. 

Key words:  Personal Branding, Instagram, Prabowo Subianto, Political Campaign, 

Political Communication.


