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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui penerapan saluran distribusi pada 

PT. Tirta Investama Surabaya. Hasil analisis yang telah dijelaskan menjawab tujuan 

dan rumusan masalah dari penelitian ini. Penerapan saluran distribusi pada PT. Tirta 

Investama Surabaya adalah: 

1. Cakupan pasar dan barang secara simultan dapat mempengaruhi saluran 

distribusi di PT Tirta Investama Surabya. PT Tirta Investama Surabaya. Nilai 

signifikansi yang diperoleh lebih kecil dari nilai batas ketentuan (0.000 < 0.05) 

yaitu 0.05, maka dapat disimpulkan bahwa secara simultan varibel bebas 

berpengaruh signifikan dan bernilai positif terhadap variabel terikat 

2. Cakupan pasar secara parsial dapat mempengaruhi saluran distribusi di PT Tirta 

Investama Surabya. PT Tirta Investama Surabaya. Nilai signifikansi yang 

diperoleh lebih kecil dari nilai batas ketentuan (0.026 < 0.05) yaitu 0.05, maka 

berpengaruh signifikan dan bernilai negatif. 

3. Barang secara parsial dapat mempengaruhi saluran distribusi di PT Tirta 

Investama Surabya. PT Tirta Investama Surabaya. Nilai signifikansi yang 

diperoleh lebih kecil dari nilai batas ketentuan (0.014 < 0.05) yaitu 0.05, maka 

berpengaruh signifikan dan bernilai positif. 

 



58 
 

 

5.2. Saran 

Penelitian dilakukan masih jauh dari kata sempurna dan memiliki keterbatasan 

dimana pengumpulan data dapat terjadi bias pada data penjualan sehingga data yang 

diperoleh belum maksimal. Ada kondisi bias yang dapat terjadi dikarenakan 

penelitian ini pada perusahaan keluarga penulis. Keterbatasan tersebut yang terjadi 

pada penelitian ini diharapkan tidak mengurangi esensi atau kualitas akan hasil 

penelitian ini. Berdasarkan hasil penelitian, maka saran dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. PT. Tirta Investama Surabaya sebaiknya mengaplikasikan hasil penelitian pada 

implikasi manajerial ke perusahaan. Pengiriman dapat lebih cepat dengan 

penambahan transportasi dan memperluas wilayah distribusi menambah reseller 

agar produk mudah dijangkau konsumen. 

2. Kepada penelitian seharusnya menggunakan metode yang berbeda dan 

menganalisis setiap faktor dari penelitian agar mendapatkan hasil yang lebih 

maksimal, serta menggunakan referensi dan literature pendukung lebih akurat. 

 

 

 

 

  


