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ABSTRAK. 

Beberapa hal yang harus diperhatikan agar kegiatan pemasaran berjalan 

dengan baik dan lancar yaitu salah satunya dengan saluran distribusi. Saluran 

distribusi adalah meliputi semua kegiatan yang berhubungan dengan usaha untuk 

menyampaikan barang – barang hasil produksi suatu perusahaan sari produsen 

kepada pembeli atau kepada calon konsumen. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui faktor – faktor yang mempengaruhi saluran distribusi. Jenis penelitian 

yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Dalam penelitian ini menggunakan 

metode Non Probability Sampling dengan teknik yang di ambil yaitu Purpose 

Sampling sehingga diperoleh 2 tipe kendaraan yaitu pick up L 300 dan truk 

engkel. Pick up L 300 12 unit dan truk engkel 4 unit Kendaraan. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan data sekunder. Teknik 

analisis data melalui analisis regresi linear berganda, uji validitas, uji normalitas, 

dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan cakupan pasar dan barang secara 

simultan dapat mempengaruhi saluran distribusi, cakupan pasar secara parsial 

dapat mempengaruhi saluran distribusi, barang secara parsial dapat 

mempengaruhi saluran distribusi. 

Kata kunci: Cakupan Pasar, Barang, Saluran Distribusi 
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ABSTRACT. 

Several things that must be considered so that marketing activities run 

well and smoothly, one of which is distribution channels. Distribution channels 

include all activities related to the business of conveying goods produced by a 

producer company to buyers or potential consumers. The purpose of this research 

is to determine the factors that influence distribution channels. The type of 

research used by researchers is quantitative research. In this research, the Non 

Probability Sampling method was used with the technique used, namely Purpose 

Sampling, so that 2 types of vehicles were obtained, namely the L 300 pick-up and 

the crank truck. 12 units of L 300 pick up and 4 units of auto trucks. The data 

collection technique in this research uses secondary data. Data analysis 

techniques use multiple linear regression analysis, validity testing, normality 

testing, and hypothesis testing. The research results show that market coverage 

and goods can simultaneously influence distribution channels, partial market 

coverage can influence distribution channels, goods can partially influence 

distribution channels. 

Keywords: Market Coverage, Goods, Distribution Channels 
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