DAFTAR PUSTAKA

Abhirama, A., Wardani, N. I. K., & Amriel, E. E. Y. Pembangunan, U., Veteran,
N. ", & Timur, J. (2023). Green Marketing, Lifestyle, and the Purchase
Intention of Bottled Water among Generation Z. East Asian Journal of
Multidisciplinary Research, 2(8), 3209-3220.
https://doi.org/10.55927/eajmr.v218.5467

Alifia, B., Kadunci, & Sofa, N. (2020). Pengaruh Store Atmosphere Dan Harga
Terhadap Minat Beli Konsumen Naga Swalayan Jatiasih Bekasi. ISAS
Publishing, 6(2), 231-238.

Anshori, F. 1., Ekawaty, N., & Cahyani, J. D. (2021). Pengaruh Brand Image dan
Kualitas Produk terhadap Minat Beli Produk J.CO Donuts & Coffee di

Resinda Park Mall Karawang pada Masa Pandemi Covid-19. Jurnal Ilmiah
MEA (Manajemen, EKonomi, Dan AKuntansi), 5(2), 2024-2045.

Azizah, N. R. dan N. (2022). Analisis Pengaruh Green Product Dan Green
Packaging Terhadap Brand Loyalty Melalui Brand Image Sebagai Variabel
Intervening(Studi Pada Pengguna Produk Tupperware di Surabaya). JEMASI :
Jurnal ~ Ekonomi  Manajemen  Dan  Akuntansi, 4(2), 34-38.
http://117.74.115.107/index.php/jemasi/article/download/532/154

Budianti, F., & Nurtjahjadi, E. (2023). Pengaruh Green Product dan Persepsi Harga
terhadap Minat Beli Produk Tupperware ( The Influence of Green Product and
Perceived Price on Interest in Buying Tupperware Products ). Jurnal

Akuntansi, Keuangan, Dan Manajemen, 4(3), 195-207.

Dahlan, A. D., Dermawan, R., & Zawawi, Z. Pembangunan, U., Veteran, N. ", &
Timur, J. (2023). Pengaruh Kualitas Website dan Kepercayaan Konsumen
terhadap Minat Beli pada E-Commerce Tokopedia di Surabaya. A/-Kharaj :
Jurnal Ekonomi, Keuangan <& Bisnis Syariah, 6(2), 2803-2811.
https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i2.4234

71



72

Darmawan, G., & Suasana, [. (2021). The Role of Green Packaging Mediates the
Effect of Green Product on Purchase Intention of Starbucks Tumbler (Study at

Starbucks GriyaSantrian). American Journal of Humanities and Social

Sciences Research (AJHSSR), 5(3), 128—134. www.ajhssr.com

Dermawan, I. P., Tobing, R. P., & Larasati, N. (2022). Pengaruh Green Awareness,
Green Packaging Terhadap Minat Beli Green Product. Jurnal Riset
Manajemen Dan Akuntansi, 2(3), 106-114.
https://doi.org/10.55606/jurima.v2i3.871

Fitria, S. N. Pembangunan, U., Veteran, N. ", & Timur, J. (2022). Strategi
Pemasaran Terhadap Kinerja Pemasaran di Fore Coffe Surabaya. 7(3), 6.

Hair, J. . F., Hult, G. T. M., Ringle, C. M., Sarstedt, M., Danks, N. P., & Ray, S.
(2021). Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM) Using
R. In Practical Assessment, Research and Evaluation (Vol. 21, Issue 1).

https://link.springer.com/10.1007/978-3-030-80519-7

Hanifah, H. N., Hidayati, N., & Mutiarni, R. (2019). Pengaruh Produk Ramah
Lingkungan/Green Product Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Tupperware. JMD: Jurnal Riset Manajemen & Bisnis Dewantara,
2(1), 37-44. https://doi.org/10.26533/jmd.v211.345

Hapsari, S. D., & Widodo, A. (2023). the Effect of Green Packaging on Green
Purchase Intention Through Green Perceived Value At Super Indo in Bandung

City (Case Study on Super Indo Consumers in Bandung City). JIS: Jurnal IImu
Sosial, 3(1), 2548-4893.

Kartika, I., & Fariza, M. (2022). Analisa 7P Marketing Mix untuk Pengembangan
Strategi Manajemen Pemasaran pada Perumahan Grand Sutawangi
Majalengka. JIEB: Jurnal Ilmiah Ekonomi Bisnis , 202, 13-20.
http://ejournal.stiepancasetia.ac.id/index.php/jieb

Kusumawati, A., & Tiarawati, M. (2022). Pengaruh Green Perceived Risk Dan

Green Packaging Terhadap Green Purchase Intention Pada Produk Skincare



73

Avoskin. SIBATIK JOURNAL: Jurnal Ilmiah Bidang Sosial, Ekonomi,
Budaya, Teknologi, Dan Pendidikan, 1(10), 2071-2084.
https://doi.org/10.54443/sibatik.v1i10.305

Li, C. L., & Thanh, T. H. T. (2022). Understanding the Purchase Intention of
Female College Students on Green Packaging Beverage Products between
Taiwan and Vietnam. Proceedings of the Tenth International Conference on
Entrepreneurship and Business Management 2021 (ICEBM 2021), 653(Icebm
2021), 74-79. https://doi.org/10.2991/aecbmr.k.220501.013

Mahmud, Mulyati, A., & Novaria, R. (2022). Pengaruh Kreativitas dan Store
Atmosphere terhadap Minat Beli Konsumen pada Cafe wisata Kapal Jodoh
Pamekasan Madura. Jurnal Bisnis, 02(03), 77-84.

Mardiyah, S., Anggraeni, S. V., & Muzdalifah, L. (2022). the Role of Green
Products and Green Packaging in Purchase Decisions. Greenomika, 4(2), 1—-

11. https://doi.org/10.55732/unu.gnk.2022.04.2.5

Onsardi, O., & Fitri, R. D. (2023). Dampak Relationship Marketing, Store
Atmosphere Dan Lokasi Terhadap Minat Beli Pada Toko Moy Stuff. Jurnal
Manajemen  Modal Insani Dan  Bisnis  (Jmmib), 4(1), 66-73.
http://dx.doi.org/10.61567/jmmib.v411.159%0Ahttps://jurnal.imsi.or.id/index
.php/jmmib/article/download/159/123

Putri, N. M. D. R., Syawal, R. I., Handayani, N., Asmawih, Faluti, M. Z., & Marsha,
B. (2021). Pengaruh Green Marketing Terhadap Green Consumer Behavior
Fore Coffee D1 Jakarta. Jurnal Sains Terapan Pariwisata, 6(2), 111-118.

Rahmawati, N., & Azizah, N. (2022). Analisis Pengaruh Green Product Dan Green
Packaging Terhadap Brand Loyalty Melalui Brand Image Sebagai Variabel
Intervening (Studi Pada Pengguna Produk Tupperware di Surabaya).
ATRABIS:  Jurnal Administrasi  Bisnis  (e-Journal), 1(69), 5-24.
https://repository.upnjatim.ac.id/6049/

Santoso, 1., & Fitriani, R. (2016). Green Packaging, Green Product, Green



74

Adpvertising, Persepsi, dan Minat Beli Konsumen. Jurnal llmu Keluarga Dan

Konsumen, 9(2), 147-158. https://doi.org/10.24156/jikk.2016.9.2.147

Sodek, M. A., Santoso, R. P., & Anah, L. (2024). Pengaruh Store Atmosphere dan
Harga Terhadap Minat Beli di Toko *“ Gudang Keramik ~ Surabaya ( Studi
Kasus Konsumen di Toko “ Gudang Keramik ~ Surabaya ). 2(3), 123—-132.

Subagyo, & Nasyatul, A. (2020). Pengaruh Store Atmosphere, Brand Ambassador
Dan Green Marketing Terhadap Minat Beli Konsumen Innisfree Central Park
Mall. Jurnal Manajemen, 5(1), 42-58.
https://doi.org/10.54964/manajemen.v5i1.149

Sugiyono. (2020). Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Alfabeta.

Tasya, C., Sari, P., Dermawan, R., Pembangunan, U., Veteran, N. ", & Timur, J.
(2023). The Effect of Store Atmosphere and Product Completeness on
Purchasing Decisions at the Nasional Kitchen Store in Kupang City Pengaruh
Store Atmosphere dan Kelengkapan Produk terhadap Keputusan Pembelian
Pada Toko Nasional Kitchen di Kota Kupangid 2 *Corre. Management Studies
and Entrepreneurship Journal, 4(3), 2666-2674.
http://journal.yrpipku.com/index.php/msej

Wardani, E. K., Purwanto, S., Pembangunan, U., Veteran, N. ", & Timur, J. (2023).
The Impact Of Store Atmosphere And Perceived Quality On Repurchase
Intention Janji Jiwa Coffee Shop Customer In Surabaya City Pengaruh Store
Atmosphere Dan Perceived Quality Terhadap Repurchase Intention Pelanggan
Kedai Kopi Janji Jiwa Di Kota Surabaya. Management Studies and
Entrepreneurship Journal, 4(5), 6631-6639.
http://journal.yrpipku.com/index.php/msej

Wardinata, G., & Ali Alam, 1. (2022). Pengaruh Perilaku Konsumen, Harga, Dan
Store Atmosphere Terhadap Minat Beli Di Masa Pandemi Covid-19. SIBATIK
JOURNAL: Jurnal llmiah Bidang Sosial, Ekonomi, Budaya, Teknologi, Dan
Pendidikan, 1(5), 677-688. https://doi.org/10.54443/sibatik.v115.78



