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ABSTRAK

Beberapa tahun ini muncul berbagai permasalahan di masyarakat mengenai
lingkungan salah satunya yaitu pemanasan global yang terjadi karena banyaknya
pencemaran lingkungan. Hal tentu berdampak bagi usaha kedai kopi yang tengah
mengalami pertumbuhan pesat di Indonesia, termasuk Fore Coffee. Munculnya
banyak kedai kopi menciptakan suatu persaingan tersendiri, kedai kopi bersaing
untuk menarik perhatian konsumennya dengan berbagai cara salah satunya yaitu
untuk menciptakan strategi baru dengan memanfaatkan lingkungan yaitu
menerapkan green packaging untuk meningkatkan value di dalam benak konsumen
dan menciptakan lingkungan store yang membuat konsumen tertarik dan nyaman.
Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh green packaging dan store

atmosphere terhadap minat beli Fore Coffee.

Penelitian ini melibatkan masyarakat kota Surabaya, dengan Teknik
pengambilan sampel menggunakan sampel purposive non probability sampling.
Sampel yang terlibat adalah peminat kedai kopi lokal yang mengetahui konsep
green packaging Fore Coffee dengan jumlah sampel sebanyak 96 responden. desain
analisis data dalam penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif dengan

software PLS.

Hasil menunjukkan bahwa green packaging memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. Dan store atmosphere berpengaruh positif dan

signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci : Green Packaging, Store Atmosphere, Minat Beli



