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ABSTRACT 

Berdasarkan perhitungan yang dilakukan oleh Top Brand Index (TBI), Aqua 
mengisi peringkat pertama merk air minum dalam kemasan terbaik, sedangkan Le 
Minerale berada di peringkat top brand keempat pada tahun 2019 -2023. Persentase 
Le Minerale tertinggi sebesar 14.5% pada tahun 2023, sedangkan persentase Le 
Minerale terendah sebesar 4,6% pada tahun 2021.Jumlah sampel yang digunakan 
oleh peneliti dalam penelitian ini adalah berdasarkan pada teori yang dikemukakan 
oleh Ghozali (2011) yaitu 100-200 sampel untuk teknik maximum. Pedomannya 
adalah 5-10 kali jumlah parameter, Bergantung jumlah indikator yang digunakan 
dalam seluruh variabel., peniliti menggunakan sedikitnya 99 sampel dan di bulatkan 
menjadi 100 sampel yang berasal dari perhitungan 9 x 11 indikator yang 
digunakan.Nilai R2 0,975130 Hal ini dapat diinterpretasikan bahwa model mampu 
menjelaskan fenomena Keputusan Pembelian yang dipengaruhi oleh variabel bebas 
antara lain, (Green Marketing Dan Brand Image ) varian sebesar 97,51 %. 
Sedangkan sisannya sebesar 2,49 % dijelaskan oleh variabel lain diluar penelitian 
ini ( selain Green Marketing Dan Brand Image).Berdasarkan hasil perhitungan dan 
analisis data diketahui bahwa Green marketing berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian air minum dalam kemasan le minerale, yang memiliki arti jika green 
marketing sudah sejalan dengan keputusan pembelian konsumen. Berdasarkan hasil 
perhitungan dan analisis data diketahui bahwa brand image berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian air minum dalam kemasa le minerale, yang memiliki arti jika 
brand image dari air minum dalam kemasan le minerale mengalami kenaikan maka 
akan sejalan dengan keputusan pembelian konsumen. 
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