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ABSTRAKSI  

Di era digitalisasi yang berkembang pesat dan dan pemanfaatan media 
sosial membuat pengguna internet di Indonesia menunjukkan peningkatan setiap 
tahunnya. Dengan membuat content marketing yang menarik dan mengikuti konten 
yang sedang terkini dan influencer marketing sebagai sarana promosi yang dapat 
membuat konsumen untuk terpengaruh akan produk yang di promosikan dapat 
membuat audiens untuk minat melakukan pembelian. Platform sosial media yang 
sedang digemari saat ini dan telah menggunakan kedua strategi pemasaran tersebut 
yakni TikTok. Produk kecantikan yang menjadi perbincangan buah bibir dan 
terkenal di TikTok dengan sebutan viralapproved by Tasya Farasya yaitu Luxcrime. 
Luxcrime telah melakukan strategi pemasaran content marketing dan influencer 
marketing untuk dapat bersaing dengan pasar dan menjangkau konsumen. 

Penelitian ini menggunakan desain penelitian kuanttatif dan menggunakan 
alat perangkat lunak smart PLS. Populasi penelitian ini adalah pengguna TikTok di 
Surabaya. Teknik pengambilan sampel dengan non-probability sampling 
menggunakan purposive sampling sebanyak 90 responden yaitu pengguna TikTok 
Indonesia, pernah melihat konten Luxcrime dengan Tasya Farasya sebagai 
influencer di TikTok, berdomisili Surabaya.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa content marketing 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Dan influencer marketing 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.  

Kata Kunci: Content Marketing; Influencer Marketing; Minat Beli 

 

 


