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ABSTRAK 

Timeline video tersebut bermula pada 21 Februari 2023, saat Tri Rismaharini berkunjung 
ke SLB Pajajaran untuk urusan bisnis. Warga sekitar dan guru-guru SLB Pajajaran hadir 
menyambut kedatangan Menteri Sosial. Komitmen itu disampaikan kepada sapaan 
akrabnya, Risma, oleh sejumlah dosennya. Tanah perjanjian tersebut masih digunakan 
untuk penyandang disabilitas lainnya sehingga RUU ini belum dilaksanakan. Dalam video 
tersebut, Risma mengungkapkan penyesalannya saat menjelaskan kepada beberapa 
pengajar SLB Pajajaran kronologis kendala yang dihadapi dalam merealisasikan hibah 
tanah tersebut. Teknik analisis persepsi Philip Kotler diterapkan dalam metodologi 
penelitian deskriptif kualitatif. Sampling khusus digunakan oleh peneliti untuk memilih 7 
informan untuk wawancara yang memenuhi delapan kriteria sudut pandang teoritis Lees 
Marshment. Penulis mengetahui, Tri Rismaharini sebelumnya pernah melakukan aksi 
sujud di video Kompas TV lainnya berdasarkan temuan kajian dan perdebatan. Orang dapat 
melihat sujud di depan umum sebagai cara untuk menunjukkan rasa hormat terhadap 
kekuatan yang lebih tinggi, seperti Tuhan, pemimpin agama, politisi terkemuka, atau orang 
kuat lainnya. Dalam keadaan ini, sujud dipandang sebagai wujud penghormatan, 
ketundukan, atau penerimaan terhadap posisi kekuasaan seseorang. 

Kata Kunci : Political Branding, Analisis Persepsi, Menteri Sosial 

 

ABSTRACT 

The video's timeline starts on February 21, 2023, when Tri Rismaharini visited the 
Pajajaran SLB for business. Local people and teachers of Pajajaran SLB were present to 
welcome the Minister of Social Affairs when she arrived. This commitment was made to 
her nickname, Risma, by a number of her professors. The promised land is still being used 
for other people with impairments, hence this bill has not been implemented. In the video, 
Risma expressed regret when describing to several Pajajaran SLB instructors the 
chronological order of the challenges encountered in realizing the land grant. Phillip Kotler 
Perception analysis is applied in the descriptive qualitative research methodology. 
Purposive sampling was employed by the researcher to select 7 informants for interviews 
who satisfied the eight pilars Lees Marshment’s theoretical standpoint. The authors 
discovered that Tri Rismaharini had previously performed the act of prostrating in other 
Kompas TV videos based on the findings of the study and debate. One could see public 
prostration as a way to show reverence for a higher power, such as God, a religious leader, 
a prominent politician, or another strong person. In this circumstance, prostration is seen 
as a display of deference, submission, or acceptance of one's position of power. 

Keywords : Political Branding, Perseption Analysis, Minister of Social Affair 

 

  


