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ABSTRAK 

       Virus Covid-19 membuat para pelaku usaha di dunia mengalami penurunan bahkan hingga 

gulung tikar bagi pelaku usaha kecil hingga pelaku usaha. Dampak dari pandemi ini pun mulai 

dapat dirasakan dengan terjadinya pergeseran gaya hidup masyarakat dunia termasuk Indonesia. 

Menggunakan kecanggihan yang ada maka khalayak bisa cepat untuk terpenuhi kebutuhannya 

hanya dengan menggunakan jari dan jaringan internet. Pada dasarnya tujuan humas adalah untuk 

menyebarkan informasi, menciptakan, memelihara, dan membina hubungan baik yang harmonis 

sehingga mendapatkan citra baik terhadap perusahaan. Instagram tidak hanya digunakan sebagai 

sarana hanya untuk memenuhi kebutuhan hiburan, selain memiliki banyak media sosial tertarik, 

Instagram juga sarana komunikasi Pekerja sosial memiliki peluang besar dalam aktivitas 

komersial. Strategi penyampaian pesan yang efektif adalah dapat tersampaikan makna pesan dan 

dapat menyampaikan tujuan promosi di CV. Tirto Agung Abadi Motor. Memanfaatkan kreativitas 

dalam membuat strategi pemasaran produk dengan menggunakan media sosial. 

Kata Kunci : Covid-19, Humas, Instagram, Strategi Humas 

 

ABSTRACT 

The Covid-19 virus caused business actors in the world to experience a decline and even small 

businesses and entrepreneurs went out of business. The impact of this pandemic is starting to be 

felt with a shift in people's lifestyles throughout the world, including Indonesia. With existing 

sophistication, people can quickly fulfill their needs just by using their fingers and the internet 

network. Basically, the purpose of public relations is to disseminate information, create, maintain 

and foster harmonious good relationships so that a good image of the company is obtained. 

Instagram is not only used as a means to fulfill entertainment needs, apart from having many social 

media fans, Instagram is also a means of communication. Social workers have great opportunities 

in commercial activities. An effective message delivery strategy is that the meaning of the message 

can be conveyed and can convey the promotional objectives on the CV. Tirto Agung Abadi Motor. 

Utilizing creativity in creating product marketing strategies using social media. 

Keywords : Covid-19, Humas, Instagram, Humas Strategic 
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