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ABSTRAK 

YANI MAILA SANTI, 20042010188, Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Daya Saing Di Era Pemasaran Modern (Studi Pada Sumber Agung Fashion 

Kabupaten Tulungagung) 

 

Penelitian ini menyoroti pada strategi pemasaran yang digunakan oleh 

Sumber Agung Fashion dalam mempertahankan dan meningkatkan daya saingnya di 

era pemasaran modern. Tujuan dari penelitian ini adalah unttuk mengetahui 

bagaimana strategi pemasaran yang digunakan oleh Sumber Agung Fashion serta 

untuk mengetahui apa saja yang menjadi kekuatan, kelemahan, peluang, ataupun 

ancaman bagi Sumber Agung Fashion Kabupaten Tulungagung. Metode penelitian 

yang digunakan pada penilitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan menggunakan 

teknik analisis SWOT. Berdasarkan hasil analisis SWOT yang telah dilakukan, 

Sumber Agung Fashion memiliki skor kekutan 2,36, kelemahan 0,74, peluang 1,58 

dan ancaman 1,18, dengan begitu menunjukkan bahwa Sumber Agung Fashion 

berada pada posisi Kuadran I yang mendukung strategi agresif. Selain itu, pada 

matrik SWOT dapat dilihat bahwa strategi yang tepat digunakan oleh Sumber Agung 

Fashion Kabupaten Tulungagung agar dapat bersaing di era pemasaran modern ini 

adalah dengan menggunakan strategi SO, diantaranya dengan mempertahankan 

kualitas produk serta pelayanan kepada konsumen Sumber Agung Fashion, menjaga 

hubungan baik dengan konsumen, dan memperluas target pasar ke kota-kota lain 

serta menggunakan teknologi (e-commerce) sebagai media pemasaran produk. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Daya Saing, Analisis SWOT 
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ABSTRACT 

YANI MAILA SANTI, 20042010188, Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Daya Saing Di Era Pemasaran Modern (Studi Pada Sumber Agung Fashion 

Kabupaten Tulungagung) 

 

This research highlights the marketing strategies used by Sumber Agung 

Fashion in maintaining and improving its competitiveness in the modern marketing 

era. The purpose of this study is to find out how the marketing strategy used by 

Sumber Agung Fashion and to find out what are the strengths, weaknesses, 

opportunities, or threats to Sumber Agung Fashion Tulungagung Regency. The 

research method used in this study is qualitative descriptive using SWOT analysis 

techniques. Based on the results of the SWOT analysis that has been conducted, 

Sumber Agung Fashion has a strength score of 2.36, weakness of 0.74, chance of 

1.58 and threat of 1.18, thus showing that Sumber Agung Fashion is in the position of 

Quadrant I which supports aggressive strategies.  In addition, in the SWOT matrix, it 

can be seen that the right strategy used by Sumber Agung Fashion Tulungagung 

Regency in order to compete in this modern marketing era is to use the SO strategy, 

including by maintaining product quality and service to Sumber Agung Fashion 

consumers, maintaining good relations with consumers, and expanding the target 

market to other cities and using technology (e-commerce) as a product marketing. 

Keywords : Marketing Strategy, Competitiveness, SWOT Analysis 

  


