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ABSTRAK
NADYA SAFIRA, 17043010177. PENGARUH CELEBRITY ENDORSER
BLACKPINK DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN OREO BLACKPINK

Perkembangan teknologi yang pesat turut memberi perubahan pada dunia
bisnis yang semakin berinovasi dalam strategi pengiklanan untuk mempengaruhi
konsumen dalam keputusan pembelian, kini media iklan menggunakan media
digital melalui televisi dan sosial media dibantu oleh celebrity endorser untuk
membantu mempengaruhi konsumen untuk meningkatkan keputusan dalam
pembelian produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Endorser
Blackpink Di Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Oreo
Blackpink. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, pengumpulan data pada
penelitian ini menggunakan kuesioner celebrity endorser dan keputusan pembelian
menggunakan google form. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh antara Celebrity Endorser di Media Sosial Instagram terhadap Keputusan
Pembelian Oreo Blackpink. Ditunjukkan dengan nilai signifikasi sebesar 0,001 <
0,05 yang artinya terdapat pengaruh. Besar pengaruh celebrity endorser terhadap
keputusan pembelian sebesar 18,9%.

Kata kunci : Celebrity endorser, keputusan pembelian, Oreo blackpink



ABSTRACT
NADYA SAFIRA, 17043010177. THE INFLUENCE OF BLACKPINK
CELEBRITY ENDORSERS ON INSTAGRAM SOCIAL MEDIA ON
BLACKPINK OREO PURCHASE DECISIONS
The rapid development of technology has also brought changes to the

business world which is increasingly innovating in advertising strategies to
influence consumers in purchasing decisions, now advertising media uses digital
media through television and social media assisted by celebrity endorsers to help
influence consumers to increase decisions in purchasing products. This research
aims to determine the influence of Blackpink endorsers on Instagram social media
on purchasing decisions for Blackpink Oreos. This research uses quantitative
methods, data collection in this research uses a celebrity endorser questionnaire
and purchasing decisions use Google Form. The results of this research show that
there is an influence between Celebrity Endorsers on Instagram Social Media on
Blackpink Oreo Purchase Decisions. It is shown by a significance value of 0.001 <
0.05, which means there is an influence. The influence of celebrity endorsers on
purchasing decisions is 18.9%.

Keywords: Celebrity endorser, purchasing decision, Oreo blackpink
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