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ABSTRAK 

Olimpiade Tokyo 2020 merupakan peluang besar bagi Jepang untuk 

memperbaiki citra positif Jepang di mata dunia. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis upaya Jepang dalam memanfaatkan Olimpiade Tokyo 2020 sebagai 

platform nation branding melalui olahraga. Upaya nation branding Jepang melalui 

Olimpiade Tokyo 2020 dengan fokus pada promoting tourism, exporting brands, 

foreign and domestic policy, inward investment, recruitment, culture, dan people. 

Melalui enam elemen, Jepang berusaha meningkatkan citra positifnya dengan 

peningkatan fasilitas olahraga bagi penduduk kota, penerapan teknologi pintar 

seperti AI, langkah-langkah kesehatan yang ketat terkait COVID-19. Jepang juga 

menggunakan strategi Cool Japan untuk menarik wisatawan asing, dan 

meningkatkan nilai ekspornya. Dengan strategi tersebut Jepang berharap dapat 

memperbaiki citra negaranya, meningkatkan pariwisata, dan memperkuat posisinya 

dalam kancah global. Dengan pendekatan studi kasus, penelitian ini menggunakan 

metode analisis data kualitatif untuk mengumpulkan dan menganalisis informasi 

dari berbagai sumber seperti buku, jurnal, website. Hasil penelitian diharapkan 

dapat memberikan gambaran yang akurat tentang strategi dan upaya yang dilakukan 

Jepang dalam membangun citra positifnya melalui event olahraga tersebut. 

Kata Kunci: Olimpiade Tokyo 2020, nation branding, citra positif. 

ABSTRACT 

The Tokyo 2020 Olympics was a significant opportunity for Japan to 

enhance its positive image globally. This study aims to analyze Japan's efforts in 

utilizing the Tokyo 2020 Olympics as a platform for nation branding through sports. 

Japan's nation branding efforts during the Tokyo 2020 Olympics focus on 

promoting tourism, exporting brands, foreign and domestic policy, inward 

investment, recruitment, culture, and people. Through these six elements, Japan 

strives to improve its positive image by enhancing sports facilities for city residents, 

implementing smart technologies such as AI, and enforcing strict health measures 

related to COVID-19. Japan also employs the Cool Japan strategy to attract foreign 

tourists and boost its export value. With these strategies, Japan hopes to improve its 

national image, increase tourism, and strengthen its position on the global stage. 

Using a case study approach, this research employs qualitative data analysis 

methods to gather and analyze information from various sources such as books, 

journals, and websites. The results of this study are expected to provide an accurate 

depiction of the strategies and efforts undertaken by Japan to build its positive 

image through this sporting event. 

Keywords: Tokyo 2020 Olympics, nation branding, positive image. 


