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ABSTRAK

Hana Nabilah, 20043010019, STRATEGI PROMOSI EDU WISATA
LONTAR SEWU MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM.

Penelitian ini menggali strategi promosi yang diimplementasikan oleh Edu
Wisata Lontar Sewu melalui media sosial Instagram. Tujuan dalam penelitian ini
adalah untuk mengidentifikasi, menganalisis, dan menjelaskan strategi promosi
yang telah digunakan oleh akun Instagram Edu Wisata Lontar Sewu. Dengan
menggunakan metodologi deskriptif kualitatif penelitian ini menguraikan temuan
dengan naratif. Penelitian ini menggunakan teori The Circular Model of SoMe oleh
Regina Luttrell yang menekankan pada empat elemen utama yakni Share, Optimize,
Manage, dan Engage. Dalam penulisannya peneliti memperoleh data melalui
wawancara, dokumentasi, dan observasi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan
bahwa Instagram memegang peranan kunci dalam strategi promosi pada akun
@explore_lontarsewu dengan memanfaatankan fitur-fitur Instagram dan
pembuatan konten yang optimal dapat mendukung peningkatan minat pengikut
untuk berkunjung ke Edu Wisata Lontar Sewu.

Kata Kunci: Strategi Promosi, Destinasi Wisata, Media Sosial, Instagram, The
Sircular Model of SoMe.
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ABSTRACT

Hana Nabilah, 20043010019, PROMOTION STRATEGY OF EDU WISATA
LONTAR SEWU THROUGH INSTAGRAM SOCIAL MEDIA.

This study explores the promotional strategies implemented by Edu Wisata
Lontar Sewu through the Instagram platform. The objective of this research is to
identify, analyze, and explain the promotional strategies that have been used by the
Instagram account Edu Wisata Lontar Sewu. Using a qualitative descriptive
methodology, the research presents findings in a narrative format. The study
employs Regina Luttrell's The Circular Model of SoMe, which emphasizes four key
elements: Share, Optimize, Manage, and Engage. Data was collected through
interviews, documentation, and observation. The results of this study show that
Instagram plays a crucial role in the promotional strategy of the
@explore_lontarsewu account, where the utilization of Instagram features and the
creation of powerful content can increase followers' interest in visiting Edu Wisata
Lontar Sewu.

Keywords: Promotion Strategy, Tourist Destination, Social Media, Instagram, The
Circular Model of SoMe.
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