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ABSTRAK 

 

Jessica Donata Elizabeth 

 

Akun Instagram @Greenpeace.id menyajikan kegiatan dan kampanye 

lingkungan yang dilakukan di Indonesia. Greenpeace Indonesia menyediakan 

konten yang menampilkan dokumentasi visual dari berbagai aksi seperti 

demonstrasi damai, protes lingkungan dan kegiatan relawan lingkungan. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui kecenderungan penyampain pesan dalam konten 

akun Instagram @Greenpeace.id pada periode 28 November 2023 – 10 Februari 

2024. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif untuk menemukan 

jawaban yang ingin diketahui yaitu kecenderungan konten akun Instagram 

@Greenpeace.id pada masa kampanye pemilu 2024. Penelitian ini dibantu oleh tiga 

coder dengan sampel yang dipilih adalah konten @Greenpeace.id pada masa 

kampanye Pemilu 2024 yang berjumlah 53 konten. 

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa krisis iklim memiliki nilai 

frekuensi tertinggi dalam kategori topik pesan. Kategori sifat pesan, yang memiliki 

nilai frekuensi tertinggi adalah pesan kontra sedangkan pada kategori bentuk pesan, 

sub kategori persuasif memiliki nilai frekuensi tertinggi. Sub kategori mix memiliki 

nilai frekuensi tertinggi dalam kategori sasaran pesan. 

 

Kata kunci :  Konten, @Greenpeace.id, kategori 
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Abstract 

Jessica Donata Elizabeth 

 

The Instagram account @Greenpeace.id presents environmental activities 

and campaigns carried out in Indonesia. Greenpeace Indonesia provides content 

showcasing visual documentation of various actions such as peaceful 

demonstrations, environmental protests, and volunteer activities. This research 

aims to understand the messaging trends in the content of the Instagram account 

@Greenpeace.id during the period from November 28, 2023, to February 10, 2024. 

This research employs a descriptive quantitative method to explore the 

tendency of @Greenpeace.id Instagram content during the 2024 election campaign. 

Three coders assisted in analyzing a sample of 53 pieces of content from 

@Greenpeace.id during the 2024 election campaign. 

The research findings demonstrate that climate crisis has the highest 

frequency value in the message topic category. In the message tone category, 

counter messages have the highest frequency value, while in the message form 

category, the persuasive sub-category shows the highest frequency value. The mix 

sub-category has the highest frequency value in the message target category. 

 

Keywords:  Content. @Greenpeace.id,  category


