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ABSTRAK 

 
Sarimi adalah salah satu merek mie instan di Indonesia yang diproduksi oleh 

Indofood CBP Sukses Makmur yang diluncurkan pada tahun 1982. Sama seperti 

produk mie instan lainnya, sarimi dijual dengan jenis produk dan rasa yang bervariasi 

sesuai kebutuhan konsumen. Dengan banyaknya merek mie instan yang ada di 

Indonesia, namun kenyataannya mie instan sarimi mengalami penurunan penjualan 

tahun ke tahun. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek,cita 

rasa,dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian mie instan sarimi. Populasi 

penelitian ini adalah Mahasiswa Aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis UPN “Veteran” 

Jawa Timur yang pernah membeli dan mengkonsumsi mie instan sarimi di Surabaya. 

Penelitian ini meggunakan metode kuantitatif dengan 80 responden yang dikumpulkan 

dengan purposive sampling yaitu,teknik pengambilan sampel ditentukan dengan 

kriteria khusus atau tertentu pada sampel.Sedangkan analisis yang digunakan adalah 

Partial Least Square (PLS). Hasil peneltian menunjukkan bahwa citra merek,cita 

rasa,dan persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian mie instan sarimi. 
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