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ABSTRAK 

ANALISIS COPYWRITING DALAM IKLAN YOUTUBE KOLABORASI 

GOSEND DAN ARIEL NOAH 

Abstrak : 

Gojek merupakan salah satu perusahaan yang melakukan pengunggahan iklan 

pada platform Youtube, seperti iklan layanan GoSend. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis iklan berdasarkan konsep copywriting dan AISAS yang diterapkan 

dalam iklan YouTube melalui metode deskriptif kualitatif dengan menggunakan 

pendekatan analisis konten. Objek yang diteliti adalah teknik copywriting yang ada 

di dalam empat iklan GoSend yang berjudul “#CepetanGoSendInstant by Ariel Noah 

X GoSend”, “GoSend Instant Hematnya Real”, “Jadi #BestSellerGoSend Bareng 

Ariel Noah” dan “Ariel BM Karena GoSend, Banyak Promo Bikin Hemat”. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk memahami bagaimana penerapan copywriting dalam 

iklan YouTube dapat meningkatkan brand awareness dan penjualan. Penelitian ini 

akan berfokus pada kolaborasi antara Gosend dan Ariel Noah dalam kampanye iklan 

YouTube mereka. Analisis akan didasarkan pada konten iklan, termasuk naskah 

iklan, visual, dan target audiens. Terdapat lima jenis elemen copywriting yang ada, 

semua elemen digunakan dalam iklan meliputi headlines, sub-headlines, body copy, 

slogans dan taglines. Selanjutnya dari delapan jenis copywriting, ditemukan tiga 

jenis copywriting yang digunakan yaitu story copy, humorous copy dan news page 

copy. Temuan dari penelitian ini akan memberikan wawasan yang berharga bagi para 

pemasar dan pengiklan yang ingin mengoptimalkan kampanye iklan YouTube 

mereka dengan menggunakan teknik copywriting.  

Kata kunci: Copywriting, Iklan 
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ABSTRACT 

ANALISIS COPYWRITING DALAM IKLAN YOUTUBE KOLABORASI 

GOSEND DAN ARIEL NOAH 

Abstract :  

Gojek is one of the companies that uploads advertisements on the Youtube 

platform, such as advertisements for GoSend services. This research aims to analyze 

advertisements based on the concepts of copywriting and AISAS applied in YouTube 

advertisements through a qualitative descriptive method using the content analysis 

approach. The objects studied are copywriting techniques in four GoSend 

advertisements entitled “#CepetanGoSendInstant by Ariel Noah X GoSend”, 

“GoSend Instant Hematnya Real”, “Jadi #BestSellerGoSend Bareng Ariel Noah” and 

“Ariel BM Karena GoSend, Banyak Promo Bikin Hemat”. The purpose of this 

research is to understand how the application of copywriting in YouTube ads can 

increase brand awareness and sales. This research will focus on the collaboration 

between Gosend and Ariel Noah in their YouTube advertising campaign. The 

analysis will be based on the ad content, including the ad copy, visuals, and target 

audience. There are five types of copywriting elements present, all of which are used 

in the ad including headlines, sub-headlines, body copy, slogans and taglines. 

Furthermore, out of eight types of copywriting, three types of copywriting are used, 

namely story copy, humorous copy and news page copy. The findings of this 

research will provide a new perspective on the use of copywriting in advertising. 
Keywords: Copywriting, Advertising 

 

 

 

 

 

 

 


