BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil pencujian mensgunakan analisis PLS unnmk mengu__:j
variabel Comrest Marketing dan Brond dwepeness terhadap Keputosan
Pembelian Produk Parfum Freshchubs maka dapat disimpulkan sebasa
benkut
|, Contemt Marketing memberkan kontnibusi dalam Képutusan Pembelian

parfum Freshchubs di Kota Surabaya karena semokm bak Compern
Marketing  maka tingkat keputusan pembelian konsumen semakin

mentngkat

bl

_ Bramd Awaréness membenkan koninbusi dilam Keputusan Pembelian
parfum Freshchubs di Kot Surabava karena jika konsumen mencingat
parfum Freshchubs, maka tngkat képutusan pembelian konsumen
semakm meningkat

5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan dan  hamil penelitan di atas, mska penelin
memberikan beberapa saran vans dapat digunakan memjadi bahan pertim
bangan sebagar bahan dalam penzcambilan keputusan vakm sebazai benkut
1. Dt wakio vang akan datang dibarapkan  konten vang diungsah oleh
Freshchubs lebth membenkan konten vang relevan dengan produk agar

konsumen lebnh tertank untuk membel: parfum Freshehubs.

73



74

2. Drharapkan parfum Freshchubs dapat memngkatkan brand awareness agar
konsumen mengmngat Freshchubs sebaga merek fafric misr pertama
dibenak mereka (bramd racall).

3. Untuk penelit selamuinya disaranksn untuk menambahkan variabel
mdependen seperti promosi. diskon dan harpa yange dapat memengaruhi

vaniabel dependen yaitu kepotusan pembehian.



