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ABSTRAKSI

Saat i1, teknologi & mnformasi mengalami perkembangan pesat karena
perilaku masvarakat vang sadar terhadap teknologi Dengan berkembangnya
teknologi saat 1, semua aspek kehidupan memerlukan bantuan dart teknologi. Tak
terkecuali dengan bisnis vang ada di Indonesia Penelitian imi bertujuan untuk
mengetahui apakah content marketing dan brand awareness di kota Surabaya

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk parfum Freshchubs.

Jeniz penelittan i1 adalab penelitian kuantitanf penelitian 11 meng
gunakan sampel pada penelitian 1mi terdini dari masyarakat kota Surabaya dengan
usta 17 tahun keatas dan pernah membeli produk Freshchubs vang berjumlah 78
responden, dengan menggunakan metode purposive sampling. Metodelkuesioner
menjadi metode pengambilan data yang digunakan pada peneliianPimi

Hasil penelitian imi menunjukkan bahwa confent marketing serta brand

awareness memberikan pengaruh positif dan signifikan  terhadap keputusan
pembelian Produk Parfum Freshchubs di Kota Surabayva

Kata Kunci: Brand Awareness, Content Marketing, Keputusan Pembelian
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