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ABSTRAK 

 

Politik modern membutuhkan sebuah citra politik yang dapat dibangun melalui 

sebuah media, media tersebut dapat membantu penyebaran informasi dan 

pembentukan sebuah citra politik terhadap kepentingan siapapun yang sedang 

berkompetisi di dunia politik. Salah satu cara mengetahui sebuah media yang 

digunakan untuk pembentukan citra politik adalah dengan level realitas dan 

penggambaran identitas seseorang di dalam konten tersebut. Untuk itu, peneliti 

menggunakan tiga level pada teori kode-kode televisi John Fiske (level realitas, 

level representasi, level ideologi) sebagai bentuk analisis dan berpacu pada lima 

jenis citra yang digunakan politikus menurut Jefkins (mirror image, current 

image, wish image, corporate image dan multiple image). Berdasarkan hasil 

penelitian, ditemukan adanya penggambaran citra politik berdasarkan gesture, 

penampilan, dan lingkungan yang melekat pada masing-masing peserta pemilihan 

calon presiden dan wakil presiden dan ditunjukkan dalam bentuk video parodi. 

 

Kata kunci:  Politik, Video Youtube, Analisis Semiotika 
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ABSTRACT 

 

Modern politics requires a political image that can be built through media, which 

can help in disseminating information and shaping a political image for anyone 

competing in the political arena. One way to identify the media used for creating 

a political image is by analyzing the level of reality and the portrayal of an 

individual's identity within the content. To this end, the researcher employs the 

three levels in John Fiske's television codes theory (reality level, representation 

level, ideology level) as an analytical framework, and refers to the five types of 

images used by politicians according to Jefkins (mirror image, current image, 

wish image, corporate image, and multiple image). Based on the research 

findings, there is a depiction of political images through gestures, appearances, 

and environments associated with each presidential and vice-presidential 

candidate, as shown in the form of parody videos. 
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