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Abstrak  

 Dalam penelitian ini mengambil fenomena yang ada di website hybeast 

brand rangking Dimana New Balance menempati posisi atas dan dalam penelitian 

ini mengambil fenomena di mana New Balance masuk dalam Top Brand Indeks 

(TBI) dari fenomena tersebut menjadikan beberapa oknum menjual sepatu palsu 

atau KW merek New Balance sehingga New Balance dalam data Trend Google 

Shoping memiliki grafik terendah untuk wilayah Sidoarjo. 

 Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek 

dan persepsi harga terhadap keptusan pembelian konsumen sepatu New Balance di 

Sidoarjo. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi penelitian ini 

adalah orang yang penah membeli sepatu New Balance dan berdomisili di Sidoarjo 

dengan sampel sejumlah 110 responden. Pengambilan sampel menggunakan 

metode  purporsive sampling dengan alat uji menggunakan Partial  Least Square 

(PLS).  Pembuatan Kuesioner memanfaatkan Google Form dan penyebarannya 

melalu media sosial. 

 Dari hasil yang didapatkan  secara perhitungan statistik mendapatkan hasil 

bahwa  citra merek dan persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian sepatu New Balance di Sidoarjo  

 

Kata Kunci : Citra Merek, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian
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