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ABSTRAK 

 

Keberadaan ruang digital telah dimanfaatkan para feminis untuk 

meneruskan perjuangan melawan ketidakadilan dan diskriminasi pada perempuan. 

Perempuan dalam sektor publik sering kali dipandang remeh dan dianggap tidak 

lebih mampu dari laki-laki. Laporan Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) pada Mei 

2023 menyebut dibutuhkan waktu selama 140 tahun agar perempuan dapat 

mencapai posisi kekuasaan dan kepemimpinan yang setara dengan laki-laki di 

tempat kerjanya. Perjuangan mendapatkan kesempatan kerja yang sama dengan 

laki-laki telah digaungkan oleh feminis liberal sekitar abad ke-20. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui wacana perempuan di sektor publik yang ditampilkan 

dalam konten YouTube Najwa Shihab berjudul Retno Marsudi & Sri Mulyani: 

Women in Power dengan menggunakan analisis wacana digital Jones dkk. (2015). 

Adapun jenis pendekatan yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan 

paradigma kritis untuk melihat fenomena penelitian. Analisis wacana digital 

memperhatikan empat hal penting, yakni teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta 

kekuasaan dan ideologi. Hasil penelitian menunjukkan adanya empat temuan dalam 

konten tersebut, yaitu: (1) Wacana perempuan di sektor publik mengalami 

diskriminasi akibat pemikiran patriarki yang masih mendominasi di lingkungan 

kerja; (2) Perempuan karier mengalami beban kerja ganda; (3) Sisterhood dan 

kekuatan feminin menjadi salah satu cara pemberdayaan perempuan; (4) Channel 

YouTube Najwa Shihab memiliki ideologi feminisme. Penting bagi setiap individu 

memiliki kesadaran bahwa semua manusia sejatinya makhluk yang sama-sama 

memiliki akal budi sehingga sudah semestinya diberikan hak, kewajiban, dan 

kesempatan yang setara dalam segala aspek kehidupan. Dengan demikian, 

subordinasi pada perempuan akibat prasangka gender tidak lagi ditemukan, baik 

pada sektor publik maupun domestik dan kebebasan menjadi apa pun yang 

diinginkan dapat tercapai. 

Kata kunci: Konten YouTube, perempuan, sektor publik, wacana digital. 
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ABSTRACT 

 

Feminists have utilized the existence of digital space to continue the struggle 

against injustice and discrimination against women. Women in the public sector are 

often underestimated and considered no more capable than men. United Nations 

(UN) reported in May 2023 stated that it would take 140 years for women to reach 

positions of power and leadership equal to men in the workplace. Liberal feminists 

around the 20th century have echoed the struggle for equal job opportunities with 

men. This study aims to know the discourse of women in the public sector displayed 

on the Najwa Shihab’s YouTube content entitled Retno Marsudi & Sri Mulyani: 

Women in Power using digital discourse analysis by Jones et al. (2015). The type 

of approach used is descriptive qualitative with a critical paradigm to see the 

research phenomena. Digital discourse analysis considers the four important 

things, they are texts, contexts, actions and interactions, and power and ideology. 

This study showed that there are four findings in the content: 1) The discourse of 

women in the public sector experience discrimination due to patriarchal thinking 

that dominates at the work environment; 2) Career women experience a double 

workload; 3) Sisterhood and feminine power are one of the way to empowering 

women; 4) Najwa Shihab's YouTube channel has a feminism ideology. It is 

important for every individual to have the awareness that all humans are actually 

the same creatures who have intelligence, so they should have the same rights, 

obligations, and opportunities in all aspects of life. Therefore, the subordination of 

women due to gender prejudice is no longer found, both in the public and domestic 

sectors and the freedom to be whatever they want can be achieved. 

Keywords: Digital discourse, public sector, women, YouTube content. 
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