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ABSTRAK 

Penelitian ini akan membahas mengenai persepsi sustainable fashion di 

kalangan generasi Z pada media sosial tiktok. Hal tersebut penting dilakukan 

karena saat ini banyak generasi Z mengonsumsi fast fashion yang menjadikan 

konsumsi sehari-hari. Hal tersebut dikarenakan banyak konten di media sosial 

tiktok yang menampilkan beragam konten fashion mulai dari mix and match 

pakaian, rekomendasi pakaian murah, dan live tiktok dengan menjual beragam tren 

fashion. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Teknik pengumpulan data 

menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil dari penelitian ini 

adalah generasi Z mampu memberikan pendapatnya tentang sustainable fashion 

dan konten fast fashion di tiktok. Banyak konten yang membuat generasi Z merasa 

tertarik dan melakukan konsumsi produk dengan adanya konten yang hadir di 

tiktok. Meskipun generasi Z memahami bagaimana sustainable fashion dilakukan, 

hal tersebut tidak menurunkan minat beli generasi Z pada produk fast fashion di 

tiktok. Bahkan generasi Z melakukan konsumsi produk untuk mengikuti tren dan 

memenuhi kesenangan. Kesimpulan dari penelitian ini adalah minimnnya 

kesadaran generasi Z untuk menerapkan gaya hidup berkelanjutan dan kurangnya 

sosialisasi mengenai pentingnya penerapan sustainable fashion.  

Kata kunci: Persepsi, Sustainable fashion, Fast fashion, Generasi Z, Tiktok 
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ABSTRACT 

This research will discuss the perception of sustainable fashion among 

generation Z on TikTok social media. This is important to do because currently 

many generation Z consume fast fashion which makes daily consumption. This is 

because there is a lot of content on tiktok social media that displays a variety of 

fashion content ranging from mix and match clothes, cheap clothing 

recommendations, and live tiktok by selling various fashion trends. This research 

uses a qualitative method. qualitative method. Data collection techniques using 

observation, interviews, and documentation. The result of this study is that 

generation Z is able to give their opinion regarding sustainable fashion and fast 

fashion content on tiktok. A lot of content makes generation Z feel interested and 

consume products with the content that is present on TikTok. Even though 

generation Z understands how sustainable fashion is done, this does not reduce 

generation Z's buying interest in fast fashion products on tiktok. Even generation Z 

consumes products to follow trends and fulfill pleasure.  The conclusion of this 

study is the lack of awareness of generation Z to implement a sustainable lifestyle 

and the lack of socialization about the importance of implementing sustainable 

fashion.  

Keywords: Perception, Sustainable fashion, Fast fashion, Generation Z, Tiktok 
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