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ABSTRAK 

Eva Amalia, Persepsi Followers Terhadap Personal Branding Influencer Tasyi 

Athasyia Pasca Kasus Penahanan Hak Karyawan. 

 

       Instagram merupakan media sosial yang banyak digunakan sebagai platform 

untuk membangun dan mengenalkan personal branding kepada publik. Terutama 

bagi seorang influencer yang bekerja melalui Instagram harus memiliki personal 

branding untuk mempermudah kerja sama. Personal branding yang ditampilkan 

pada media sosial ini akan membentuk berbagai macam persepsi dari followers. 

Fokus penelitian ini adalah persepsi followers terhadap personal branding Tasyi 

Athasyia di Instagram setelah adanya kasus penahanan hak karyawan yang 

dilakukan oleh influencer Tasyi Athasyia pada tahun 2023 kemarin. Teori yang 

digunakan pada penelitian ini adalah Teori Perbedaan Individu dan Personal 

Branding Concept dengan metode kualitatif deskriptif. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara dokumentasi dan wawancara. Hasil dari penelitian ini adalah 

kredibilitas Tasyi Athasyia sebagai konten creator sangat tinggi, karena followers 

masih menyukai konten memasak Tasyi Athasyi meskipun sudah tidak respect 

terhadap sosok Tasyi Athasyia. 

Kata Kunci: Persepsi, Followers, Personal Branding, Influencer, Tasyi 

Athasyia 
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ABSTRACT 

Eva Amalia, Followers' Perceptions of Personal Branding Influencer Tasyi 

Athasyia After the Employee Rights Detention Case. 

 

       Instagram is a social media that is widely used as a platform for building and 

introducing personal branding to the public. Especially for an influencer who 

works via Instagram, they must have personal branding to make collaboration 

easier. Personal branding displayed on social media will shape various perceptions 

from followers. The focus of this research is followers' perceptions of Tasyi 

Athasyia's personal branding on Instagram after the case of employee rights being 

detained by influencer Tasyi Athasyia in 2023. The theories used in this research 

are the Theory of Individual Differences and the Personal Branding Concept with 

descriptive qualitative methods. Data collection was carried out by means of 

documentation and interviews. The results of this research are that Tasyi Athasyia's 

credibility as a content creator is very high, because followers still like Tasyi 

Athasyi's cooking content even though they no longer respect Tasyi Athasyia's 

figure. 

Keywords: Perception, Followers, Personal Branding, Influencer, Tasyi Athasyia 

 

 

 

 


