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ABSTRACT

Personal branding is gaining prominence in the field of marketing these days. This
strategy is commonly used by many experts in various sectors to gain an advantage and
influence how others perceive them. Politicians often use social media as a tool to build their
personal image and facilitate political communication with the public. Through personal
branding on these platforms, they can shape public opinion about themselves and find it
easier to communicate about political issues. Furthermore, the practicality and speed of
using social media are factors that make people increasingly dependent on these platforms.
The ease of using Instagram has made Cak Ji, the Deputy Mayor of Surabaya who is in
charge of governance, frequently active on the platform. Every day, he consistently captures
moments in his life using photos and then shares them through his personal account on
Instagram. The researcher tried to analyze the content of photos and videos uploaded by him
on his Instagram account from February 26, 2021 to February 26, 2022. This research
applies the concept of personal branding with a focus on the application of The Eight Law
Of Personal Branding compiled by Peter Montoya. The research method used is a
qualitative method with a descriptive qualitative approach.

Keywords: Personal Branding, Leader, Social Media
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ABSTRAK

Personal branding semakin terkenal di bidang pemasaran belakangan ini. Strategi
ini umum digunakan oleh banyak ahli di berbagai sektor untuk meraih keuntungan dan
mempengaruhi pandangan orang lain terhadap mereka. Politisi sering menggunakan media
sosial sebagai alat untuk membangun citra pribadi mereka dan memfasilitasi komunikasi
politik dengan masyarakat. Melalui personal branding di platform ini, mereka dapat
membentuk opini publik tentang diri mereka dan memperoleh kemudahan dalam
berkomunikasi mengenai isu-isu politik. Lalu, kepraktisan dan kecepatan dalam
menggunakan media sosial adalah faktor yang membuat manusia semakin tergantung pada
platform tersebut. Kemudahan dalam menggunakan media sosial Instagram telah membuat
Cak Ji, Wakil Walikota Surabaya yang bertanggung jawab atas pemerintahan, sering
beraktivitas di platform tersebut. Setiap hari, ia dengan konsisten mengabadikan momen
dalam kehidupannya dengan menggunakan foto untuk kemudian membagikannya lewat akun
pribadinya di Instagram.. Peneliti berusaha menganalisis isi dari foto dan video yang
diupload oleh beliau pada akun Instagramnya sejak tanggal 26 Februari 2021 hingga 26
Februari 2022. Penelitian ini mengaplikasikan konsep personal branding dengan fokus pada
penerapan The Eight Law Of Personal Branding yang disusun oleh Peter Montoya. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif dengan pendekatan kualitatif deskriptif.

Kata Kunci: Personal Branding, Pemimpin dan Media Sosial
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