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ABSTRAK 

 

Fenomena lagu-lagu yang menjadi viral di media sosial, terutama di 

platform seperti TikTok, telah menarik perhatian karena dampaknya yang 

signifikan dalam membentuk tren budaya dan perilaku digital. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis wacana digital terhadap budaya patriarki pada konten 

video yang menggunakan musik "Backburner" di TikTok.  Dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif, penelitian ini menerapkan metode analisis wacana digital 

pada empat elemen utama teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta ideologi dan 

kekuasaan. Penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan antara emosi dan 

musik dalam konten TikTok, serta penggunaan pernyataan patriarki dalam 

beberapa konteks hubungan. Analisis konteks mencakup penelusuran asal-usul 

musik "Backburner," produksi konten terkait, dan pengaruh algoritma TikTok. 

Interaksi pengguna dengan konten, yang terlihat melalui fitur seperti suka, 

komentar, dan berbagi, menunjukkan keterlibatan emosional dengan musik. Selain 

itu, analisis ideologi dan kekuasaan mengidentifikasi narasi patriarki, representasi, 

dan praktik sosial dalam konten yang menggunakan musik "Backburner."  

Kata kunci: Analisis wacana digital,Musik, TikTok 
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ABSTRACT 

 

The phenomenon of songs going viral on social media, especially on 

platforms like TikTok, has garnered significant attention due to its impactful role 

in shaping cultural trends and digital behavior. This research aims to analyze the 

digital discourse in video content using the song "Backburner" on TikTok. 

Employing a qualitative approach, this study uses digital discourse analysis 

methods on four main elements: text, context, action and interaction, and ideology 

and power. The research shows a connection between emotions and music in 

TikTok content, as well as the use of patriarchal statements in certain relationship 

contexts. The context analysis includes tracing the origins of the song 

"Backburner," related content production, and the influence of TikTok's algorithm. 

User interaction with content, evident through features like likes, comments, and 

shares, indicates emotional engagement with the music. Furthermore, the analysis 

of ideology and power identifies patriarchal narratives, representations, and social 

practices in content that uses the song "Backburner." 

 

Keywords: Digital discourse analysis,Music,TikTok 
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