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ABSTRAK 

Perkembangan trend budaya saat ini membuat TikTok menjadi salah satu media yang 

banyak digunakan oleh para pelaku industri media dalam membuat konten yang 

informatif dan kreatif. Media Radio terus berinovasi dalam menyiarkan dan membuat 

progam yang diminati oleh audiens. Seperti yang dilakukan oleh Media EBS FM 

Surabaya menggunakan TikTok sebagai media untuk membangun citra dan 

menjangkau audiens lebih banyak dengan membuat konten video seputar informasi K-

pop. Konten video akun TikTok @ebsfmdaebakclub memiliki elemen visualiasi dan isi 

topik yang menarik audiens. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kuantitatif 

deskriptif. Teknik analisis data uji reliabilitas menggunakan rumus Holsti. Sampel pada 

penelitian ini terdapat 39 konten video TikTok @ebsfmdaebakclub periode 01 Oktober 

2023 – 30 November 2023. Hasil penelitian ini menunjukkan uji reliabilitas kategori 

elemen visual sangat tinggi dan kategori message appeals yaitu information appeal 

sering digunakan oleh EBS FM Surabaya serta mendapatkan engagement tertinggi 

sebanyak 12.420.771 atau 41% dari total keseluruhan. Penerapan elemen-elemen 

visual dan message appeals dalam strategi komunikasi harus tepat dan sesuai dengan 

kebutuhan audiens. Hal ini dilakukan oleh EBS FM Surabaya pada konten video 

TikTok @ebsfmdaebakclub dengan menerapakan unsur elemen visual dan message 

appeals secara efektif, konten dapat menjadi lebih menarik, informatif, dan persuasif, 

sehingga dapat mencapai tujuan komunikasi serta mendapat engagement yang tinggi 

Kata Kunci: Konten; TikTok; Elemen Visual; Daya Tarik Pesan 
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ABTRACT 

The development of current cultural trends has made TikTok social media one of the 

media that is widely used by media industry players to create informative and creative 

content. Media Radio continues to innovate in broadcasting and creating programs 

that are of interest to the audience. As done by Media EBS FM Surabaya, it uses TikTok 

as a medium to build an image and reach a larger audience by creating video content 

around K-pop information. The video content of the TikTok account 

@ebsfmdaebakclub has visual elements and topic content that attracts the audience. 

This research uses a descriptive quantitative content analysis method. The reliability 

test data analysis technique uses the Holsti formula. The sample in this study contained 

39 TikTok @ebsfmdaebakclub video content for the period 01 October 2023 - 30 

November 2023. The results of this research show that the reliability test for the visual 

elements category is very high and the message appeals category, namely information 

appeals, is often used by EBS FM Surabaya and gets the highest engagement of 

12,420,771 or 41% of the total. The application of visual elements and message appeals 

in a communication strategy must be appropriate and in accordance with the needs of 

the audience. This was done by EBS FM Surabaya in the TikTok video content 

@ebsfmdaebakclub by applying visual elements and message appeals effectively, the 

content can be more interesting, informative and persuasive, so that it can achieve 

communication goals and get high engagement. 

Keywords: Content; TikTok; Visual Element; Message Appeals 

 


