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ABSTRAK 

  

 Urban Tourism atau pariwisata perkotaan adalah sebuah daya tarik wisata 

untuk menarik masyarakat dalam dan luar kota menggunakan fasilitas kota sebagai 

atribut wisata.  Kegiatan wisata Surabaya Sightseeing City Tour (SSCT) sebagai salah 

satu wisata kota yang kehadirannya memberikan pengaruh dalam memasarkan urban 

tourism Surabaya. Pada artikel ini mengkaji mengenai pengaruh yang diberikan dengan 

Surabaya Sightseeing City Tour (SSCT) yang dimanfaatkan sebagai upaya pemasaran 

urban tourism Surabaya.  Metode penelitian menggunakan kualitatif dengan melalui 

observasi dan wawancara. Hasil dari penelitan ini melalui wawancara dan observasi 

memaparkan terdapat pengaruh positif bagi urban tourism Surabaya.  

 

Kata Kunci : Pariwisata Perkotaan,  Wisata Tur, Pemasaran Pariwisata 

 

ABTRACT 

 

Urban Tourism is a tourism attraction designed to draw both local and out-of-town 

visitors by utilizing city facilities as tourist attributes. The Surabaya Sightseeing City 

Tour (SSCT) is one such urban tourism activity, whose presence impacts the marketing 

of Surabaya's urban tourism. This article examines the influence of the Surabaya 

Sightseeing City Tour (SSCT) as an effort to market Surabaya's urban tourism. The 

research method used is qualitative, involving observations and interviews. The results 



 

 xv 

of this study, based on interviews and observations, demonstrate that the Surabaya 

Sightseeing City Tour (SSCT) has a positive influence on Surabaya's urban tourism.  

 

Keyword :   Urban Tourism, City Tour, Marketing Tourism  

 


