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Muhammad Choirul Iqbal 

ABSTRAK 

 

Peneltian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh ukuran dan umur 

perusahaan terhadap kinerja keuangan dengan menggunakan pengungkapan 

CSR sebagai variabel intervening. Fokus penyelidikannya adalah perusahaan 

manufaktur barang konsumsi yang terdaftar di BEI tahun 2019 - 2022. Metode 

purposive sampling dipakai untuk menetapkan sampel. Software WarPLS Versi 

8.0 dipakai sebagai metode analisis data. Temuan penelitian menunjukkan 

bahwasanya kinerja keuangan suatu perusahaan menurun seiring dengan 

meningkatnya ukuran perusahaan. Di satu sisi lamanya umur perusahaan tidak 

menjamin berdampak pada kinerja keuangan yang baik. Kemudian ukuran 

perusahaan yang besar tidak menjamin keterlibatan perusahaan dalam aktivitas 

CSR, sedangkan perusahaan yang telah lama beroperasi maka semakin tinggi 

keterlibatan perusahaan dalam aktivitas CSR. Perusahaan yang sering terlibat 

dalam aktivitas CSR memiliki kinerja keuangan yang baik. Hasilnya 

Pengungkapan CSR tidak mampu memediasi hubungan ukuran perusahaan dan 

umur perusahaan terhadap kinerja keuangan perusahaan sebagai variabel 

intervening. 

 Kata Kunci: Ukuran Perusahaan, Umur Perusahaan, Kinerja Keuangan, 

Pengungkapan CSR 


