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ABSTRAK
PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN IKLAN PRODUK TERHADAP
BRAND AWARENESS PADA PRODUK SCARLETT WHITENING
DI SURABAYA

Eka Amelia Puspita

Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan 1Imu Politik
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur

Tujuan penelitian untuk melihat pengaruh Celebrity endorser dan iklan
produk terhadap brand awareness scarlett whitening. Populasi yang dipilih yaitu
Pengguna Scarlett Whitening di Surabaya dan telah melakukan pembelian dan
memakai produk scarlett whitening. Sampel diambil sebesar 100 responden yang
merupakan konsuen produk scarlett whitening di Surabaya. Teknik pengambilan
sampel melalui teknik non —probability sampling dengan pendekatan purposive
sampling. Jenis penelitiannya ialah penelitian asosiatif dengan pendekatan
kuantitatif. Metode analisis penelitian ini menggunakan uji analisis statistik.
Pengujian hipotesis meliputi Uji Validitas, Uji Realibilitas, Uji Asumsi Klasik, Uji
Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji f dan Uji Koefisien Determinasi. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Celebrity endorser dan iklan produk secara
bersamaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness dengan
memperoleh hasil fhiwung Sebesar 19,866. Sedangkan secara parsial, kedua variabel
independen berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness dengan
memperoleh hasil Celebrity Endorser thiwng Sebesar 4,546 dan iklan produk thiwng
sebesar 4,431.

Kata kunci : Celebrity endorser, Iklan Produk dan Brand awareness
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ABSTRACT

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN IKLAN PRODUK TERHADAP
BRAND AWARENESS PADA PRODUK SCARLETT WHITENING
DI SURABAYA

Eka Amelia Puspita

Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan 1Imu Politik
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur

The aim of the research is to see the influence of celebrity endorsers and
product advertising on Scarlett Whitening brand awareness. The selected
population is Scarlett Whitening users in Surabaya and have purchased and used
Scarlett whitening products. The sample was taken from 100 respondents who were
consumers of Scarlett whitening products in Surabaya. The sampling technique
uses a non-probability sampling technique with a purposive sampling approach.
The type of research is associative research with a quantitative approach. The
analysis method for this research uses statistical analysis tests. Hypothesis testing
includes Validity Test, Reliability Test, Classical Assumption Test, Multiple Linear
Regression Test, t Test, f Test and Coefficient of Determination Test. The research
results show that celebrity endorsers and product advertisements simultaneously
have a positive and significant effect on brand awareness by obtaining a fcount of
19.866. Meanwhile, partially, the two independent variables have a positive and
significant effect on brand awareness by obtaining Celebrity Endorser tcount of
4.546 and product advertising tcount of 4.431.

Keywords: Celebrity endorser, product advertising and brand awareness
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