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ABSTRAK 

 

PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

EKOWISATA WADUK TANJUNGAN KEMLAGI MOJOKERTO 

 

Di era 4.0, digital telah menjadi motor penggerak utama di berbagai bidang, 

termasuk  aktivitas pemasaran. Konsep yang familiar di era ini adalah  digital 

marketing. Salah satunya penggunan media sosial Instagram sebagai media 

promosi atau pemasaran dikarenakan Instagram memiliki jangkauan luas seluruh 

dunia. Dengan adanya Instagram masyarakat mulai mengubah cara promosi mereka 

dari yang bersifat konvensional menjadi bersifat modern yaitu mempromosikan 

dengan menggunakan media sosial. Dengan adanya permasalahan tersebut 

penelitian ini  bertujuan meneliti  bagaimana pemanfaatan Instagram sebagai media 

promosi Ekowisata Waduk Tanjungan  Kemlagi Mojokerto.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan metode kualitatif deksriptif dengan 

Teknik pengumpulan data berupa studi kepustakaan (baik dari buku, artikel jurnal 

yang terkait dengan pemanfaatan Instagram sebagai media promosi), wawancara 

dan observasi lapang. Data yang diperoleh kemudian dilakukan analisis dengan 

menggunakan reduksi data,penyajian data, Tarik kesimpulan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa pemanfaatan Instagram yang diilakukan pengelola waduk 

tanjungan dengan menfaatakan fitur-fitur Instagram sebagai media promosi waduk 

tanjungan dibuktian dengan adanya beberapa pernyataan dari beberapa 

follower/pengunjung Instagram ekowisata waduk tanjungan.    

Kata kunci : Ekowisata, Pemanfaatan Instagram, Promosi 
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ABSTRACT 

 

USE OF INSTAGRAM AS A MEDIA FOR ECOTOURISM PROMOTION 

OF TANJUNGAN KEMLAGI RESERVOIR MOJOKERTO 

 

In the 4.0 era, digital has become the main driving force in various fields, 

including marketing activities. A familiar concept in this era is digital marketing. 

One of them is using Instagram social media as a promotional or marketing medium 

because Instagram has a wide reach throughout the world. With the existence of 

Instagram, people are starting to change their promotional methods from 

conventional to modern, namely promoting using social media. Given these 

problems, this research aims to examine how Instagram is used as a promotional 

medium for the Tanjungan Kemlagi Mojokerto Reservoir Ecotourism.  

This research uses a descriptive qualitative method approach with data 

collection techniques in the form of literature studies (both from books, journal 

articles related to the use of Instagram as promotional media), interviews and field 

observations. The data obtained was then analyzed using data reduction, data 

presentation, drawing conclusions. The results of the research show that the use of 

Instagram by the Tanjungan Reservoir management by using Instagram features as 

a promotional medium for the Tanjungan Reservoir is proven by several statements 

from several followers/visitors of the Tanjungan Reservoir ecotourism Instagram.    

Keywords: Ecotourism, Use of Instagram, Promotion


