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ABSTRAK 

ANALISIS PERSONAL BRANDING RUDI SURYA SEBAGAI KONTEN 

KREATOR KOMEDI MELALUI AKUN TIKTOK @rudisuryaa 

Memiliki personal branding menjadi hal wajib yang dilakukan untuk dapat 

meningkatkan tingkat pengenalan mereka di kalangan pengguna media sosial. Hal 

menarik yang dilakukan Rudi Surya melalui media sosial TikToknya ia melakukan 

personal branding sebagai seorang konten kreator komedi. Tujuan penelitian ini 

untuk menganalisis personal branding yang dilakukan oleh Rudi Surya sebagai 

konten kreator komedi melalui akun TikTok @rudisuryaa. Peneliti menggunakan 

teknik analisis isi pada konten Rudi Surya. Teori yang digunnakan yaitu jenis 

strategi personal branding menurut Goffman. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

Rudi Surya dalam personal branding menggunakan jenis ingratiation yang 

membuat dirinya dilihat sebagai pribadi yang menyenangkan dan menarik. Selain 

itu, personal branding yang dilakukan oleh Rudi Surya berfokus kepada konten 

komedi. Sehingga Penggunaan media sosial TikTok sebagai pembentukan personal 

branding dirasa efektif karena melalui media sosial TikTok seseorang dapat dengan 

mudah menunjukan siapa dirinya melalui personal branding yang akan 

dibentuknya. 

Kata Kunci : Personal Branding, Konten Kreator, Media Sosial TikTok 

 

ABSTRACT 

RUDI SURYA'S PERSONAL BRANDING ANALYSIS AS A COMEDY 

CONTENT CREATOR THROUGH THE TIKTOK ACCOUNT 

@RUDISURYAA 

Personal branding is a crucial action to take for enhanced recognition 

among social media users. Rudi Surya's approach to personal branding through 

his TikTok account is a notable feature. The purpose of this research is to analyze 

Rudi Surya's personal branding as a comedy content creator through his 

@rudisuryaa TikTok account using content analysis techniques. Goffman's theory 

on personal branding strategies is employed in the study. The findings indicate that 

Rudi Surya uses the ingratiation technique in his personal branding, portraying a 

pleasant and engaging persona. Additionally, Rudi Surya's personal branding 

strongly emphasises comedy content. Moreover, the use of social media platform 

TikTok , as a platform for personal branding, is considered effective as it allows 

individuals to effortlessly demonstrate who they are through the personal branding 

they construct through the platform. 

Keyword : Personal Branding, Content Creator, TikTok Social Media 


