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ABSTRAK

Wisata Sawah Sumber Gempong terletak di Desa Ketapanrame, Kecamatan Trawas,
Kabupaten Mojokerto. Wisata in1 merupakan aset kepariwisataan yang berpotensi di pedesaan
yang memiliki lokasi strategis dekat dengan sirkulasi udara alam yang masih asri dan sejuk
karena terletak di kaki gunung Penanggungan, Welirang, dan Arjuno yang memiliki suhu
udara yang sejuk dan pemandangan alam yang indah.

Perancangan ini bertujuan untuk meningkatkan peran dan dampak pemanfaatan Sosial
Media sebagal media promosi digital bagi bisnis Wisata Sawah Sumber Gempong. Bentuk
perancangan berupa desain feed instagram dan video konten yang meliputi Wisata Sawah
Sumber Gempong, . Penelitian in1 menggunakan metode penelitian deskriptif kuantitatif dan
deskriptif kualitatif. Deskriptif kualitatif meliputi pengamatan penulis melalui observasi
online melalui sosial media Instagram Wisata Sawah Sumber Gempong. Sedangkan metode
deskriptif kuantitatif meliputi penyebaran kuesioner pada rentan usia 18-40 tahun ditujukan
kepada responden yang suka berwisata. Perancangan desain feed instagram ini memiliki
konsep pendekatan melalui fotografi dan tipografi. Fotografi yang dibuat berkonsepkan
keluarga. Jadi yang menjadi talent foto adalah keluarga yang diatur dengan pose bahagia,
tersenyum, dan tertawa saat menikmati wisata. Alasan penulis mengambil talent keluarga

karena mayoritas yang berkunjung ke wisata sawah sumber gempong adalah keluarga.

Kata Kunci: Media Promosi, Desain Feed, Branding, Fotografi, Wisata Sawah Sumber
Gempong.

111



ABSTRACT

Sumber Gempong Rice Field Tourism is located in Ketapanrame Village, Trawas District,
Mojokerto Regency. This tourism is a potential tourism asset in the countryside which has a
strategic location close to the circulation of natural air that is still beautiful and cool because
it is located at the foot of Penanggungan, Welirang, and Arjuno mountains which have cool

temperatures and beautiful natural scenery.

This design aims to increase the role and impact of the use of Social Media as a digital
promotional media for the Sumber Gempong Rice Field Tourism business. The form of design
is in the form of Instagram feed design and video content which includes Sumber Gempong
Rice Field Tourism. This research uses descriptive quantitative and descriptive qualitative
research methods. Qualitative descriptive includes the author's observation through online
observation through social media Instagram Sawah Tourism Sumber Gempong. While the
quantitative descriptive method includes distributing questionnaires in the age range of 18-40
vears addressed to respondents who like to travel. The design of this Instagram feed design
has a concept approach through photography and typography. Photography that is made with
a family concept. So the photo talent is a family arranged in a happy pose, smiling, and
laughing while enjoying tourism. The reason the author took the family talent is because the

majority of those who visit the Sumber Gempong rice field tour are families.

Keywords: Promotional Media, Branding, Photography, Wisata Sawah Sumber Gempong
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