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ABSTRAK 

Dalam dunia usaha brand sering diartikan sebagai merek bahkan ada yang 

menganggap brand adalah sebuah desain dari sebuah usaha seperti nama dan logo. 

“RIANDI” merupakan brand merupakan milik seorang wirausahawan asal Sidoarjo yang 

bernama Andi. Brand ini memiliki banyak sekali permasalahan dalam bidang visual .seperti 

permasalahan yang sangat fatal dalam desain label yaitu terdapat pada logo “RIANDI”. Logo 

“RIANDI” menggunakan tipe logotype yang menggunakan font “Moro Baby” yang mana 

font tersebut berlisensi “Demo” yang tidak bisa digunakan untuk keperluan komersial.. 

Sehingga dibutuhkan adanya re-branding. Re-branding dilakukan untuk memberikan 

kepribadian baru pada merek atau produk oleh perubahan penampilan internal atau eksternal 

meliputi identitas visual dan media pendukung pemasaran.  

Tujuan dari re-branding perancangan ini ialah untuk membuat identitas visual baru 

yang lebih sesuai dengan karakteristik sambal klotok “RIANDI” sebagai upaya 

meningkatkan value dari sambal klotok “RIANDI”. Metode yang digunakan dalam 

perancangan ini meggunakan metode gabungan, yaitu metode  kualitatif dan kuantitatif.  

Teknik analisis data yang digunakan menggunakan teknik analisis data deskriptif kualitatif. 

Perancangan ini menghasilkan identitas visual baru yang memiliki karakteristik sesuai 

dengan karakter brand “RIANDI” yaitu tradisional, natural, dan saling terintegrasi. Dari 

adanya perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan value brand, dan dapat 

meningkatkan penjualan produk sambal klotok “RIANDI”. 

Kata Kunci: Riandi, Re-branding, Identitas Visual, Sambal klotok 
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ABSTRACT 

In the business world, a brand is often interpreted as a representation of a business, 

with some even considering it to be a design element such as a name and logo. "RIANDI" is 

a brand owned by an entrepreneur from Sidoarjo named Andi. This brand faces various 

visual challenges, particularly a critical issue with the label design, specifically the 

"RIANDI" logo. The "RIANDI" logo currently uses a logotype that features the "Moro Baby" 

font, which has a "Demo" license that restricts its use for commercial purposes. Therefore, 

rebranding is necessary. Rebranding involves giving a new personality to a brand or product 

by altering its internal or external appearance, including visual identity and marketing 

materials. 

The goal of this rebranding design is to create a new visual identity that aligns better 

with the characteristics of the "RIANDI" klotok chili sauce, aiming to enhance the value of 

the "RIANDI" klotok sambal. The design methodology combines qualitative and quantitative 

approaches. The data analysis technique employed is qualitative descriptive data analysis. 

This design results in a new visual identity that embodies the traditional, natural, and 

integrated characteristics of the "RIANDI" brand. It is anticipated that this design will 

elevate the brand's value and boost sales of "RIANDI" klotok chili products. 

Keywords: Riandi, Re-branding, Visual Identity, Klotok Chili Sauce 
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