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ABSTRAK

Koperasi menjadi tempat untuk memberdayakan masyarakat guna
mengembangkan potensi yang mereka miliki agar dapat menaikkan kualitas hidup dan
saling menyejahterakan satu sama lain. Seperti halnya Koperasi Unit Desa Kertajaya
yang merupakan koperasi penghasil susu sapi yang melimpah dengan kualitas baik.
Koperasi Unit Desa Kertajaya telah menjadi wadah bagi para peternak setempat untuk
mengelola peternakan dan produk susu mereka. Keunggulan tersebut harus didukung
dengan pemanfaatan media sosial yang baik melalui berbagai platform seperti Youtube,
Instagram, Tiktok, dan lain sebagainya, agar dapat dikenal oleh masyarakat luas. Setelah
dilakukan berbagai cara untuk mengumpulkan data seperti observasi, wawancara,
dokumentasi, dan pengumpulan data secara kuesioner, sejauh ini Koperasi Unit Desa
Kertajaya belum memanfaatkan media sosial dengan baik berupa foto ataupun video,
sehingga banyak masyarakat yang kurang mengetahui informasi mengenai Koperasi
Unit Desa Kertajaya Kandangan. Oleh karena itu, dibuatlah video profil untuk
membantu koperasi tersebut memperkenalkan dan memberikan informasi yang tidak
terbatas kepada masyarakat luas. Alasan dipilihnya video profil yakni, video profil
merupakan salah satu media yang paling tepat saat ini, karena dapat memberikan
informasi melalui audio dan juga biasanya didukung dengan visual yang baik, sehingga
audiens akan lebih mudah untuk mencerna informasi yang telah diberikan. Adapun
tahap-tahap yang perlu diperhatikan untuk membuat video profil tersebut seperti pra
produksi, produksi, dan pasca produksi. Dengan terciptanya video profil ini, Perusahaan
diharapkan mampu untuk lebih maju dengan beralih ke dunia digital, agar dapat

membangun perekonomian yang lebih baik lagi.

Kata Kunci: Video Profil, Koperasi, Media Digital, KUD Kertajaya Kandangan



ABSTRACT

Cooperatives are a place to empower people to develop their potential in order
to improve the quality of life and improve each other's prosperity. Like the Kertajaya
Village Unit Cooperative which is a cooperative that produces abundant cow's milk of
good quality. The Kertajaya Village Unit Cooperative has become a forum for local
farmers to manage their livestock and dairy products. These advantages must be
supported by good use of social media through various means platform such as
YouTube, Instagram, Tiktok, and so on, so that they can be known by the wider
community. After carrying out various methods to collect data such as observation,
interviews, documentation, and data collection using questionnaires, so far the
Kertajaya Village Unit Cooperative has not utilized social media properly in the form
of photos or videos, so many people do not know the information about the Kertajaya
Kandangan Village Unit Cooperative . Therefore, a video profile was created to help
the cooperative introduce and provide unlimited information to the wider community.
The reason for choosing a profile video is that profile video is one of the most
appropriate media at the moment, because it can provide information via audio and is
also usually supported by good visuals, so audience it will be easier to digest the
information that has been provided. The stages that need to be considered to make a
profile video include pre-production, production and post-production. By creating this
video profile, it is hoped that the company will be able to progress further by switching
to the digital world, so that it can build a better economy.

Keywords: Video Profile, Cooperative, Digital Media, KUD Kertajaya Kandangan
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