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ABSTRAK

SYAHRIAN NAUFAL ALFARIZY, ANALISIS JARINGAN KOMUNIKASI
PADA ISU ADAKAMI DI PLATFORM MEDIA SOSIAL TWITTER (X)

Isu Adakami menjadi perbincangan publik di Twitter (X) pada tanggal 17
September 2023 hingga menjadi trending topic. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui bagaimana jaringan komunikasi yang terbentuk dalam platform media
sosial Twitter (X) terkait isu Adakami pada tanggal 17-23 September 2023.
Keberadaan media sosial memungkinkan masyarakat untuk mengekspresikan diri,
termasuk menyampaikan opini publik terhadap suatu isu yang diperbincangkan
dengan dalam suatu diskursus secara efektif. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif dengan pendekatan deskriptif berlandaskan paradigma
positivisme. Pengumpulan data penelitian dilakukan dengan melakukan data
mining dengan prosedur guery dan dianalisis menggunakan aplikasi NodeXL Pro
dan Orange. Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan dengan menggunakan
tahapan analisis multi-level yang dikorelasikan dengan konsep teori Pergerakan
Opini Digital (DMO), diketahui bahwa percakapan pada isu Adakami hanya
bertahan selama 3 hari, dengan sentimen opini yang cenderung bernada negatif.
Terdapat 3 aktor yang berpengaruh pada jaringan komunikasi ini yakni
@adakamiofticial, @partaisocmed, dan (@rakyatvspinjol berdasarkan analisis
sentralitas aktor. Sementara itu, terdapat 3 kelompok lintas sektor yang terlibat pada
percakapan di jaringan komunikasi tersebut.

Kata Kunci: Adakami, Analisis Jaringan Komunikasi, NodeXL, Pergerakan Opini
Digital, Twitter
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ABSTRACT

SYAHRIAN NAUFAL ALFARIZY, ANALYSIS OF COMMUNICATION
NETWORKS ON THE ISSUE OF ADAKAMI ON THE MEDIA SOCIAL
PLATFORM TWITTER (X)

The Adakami issue became a public discussion on Twitter (X) on September
17, 2023, eventually trending as a topic. This research aims to understand the
communication networks formed on the social media platform Twitter (X) related
to the Adakami issue from September 17-23, 2023. The existence of social media
allows the public to express themselves, including conveying public opinions on a
discussed issue effectively within a discourse. This study employs a quantitative
research method with a descriptive approach based on the positivism paradigm.
Data collection was conducted through data mining with query procedures and
analyzed using NodeXL Pro and Orange applications. Based on the analysis
performed using a multi-level analysis stage correlated with the concept of Digital
Movement of Opinion (DMO) theory, it was found that the conversation on the
Adakami issue lasted only for 3 days, with sentiments tending to be negative. There
are 3 influential actors in this communication network, namely @adakamiofficial,
@partaisocmed, and (@rakyatvspinjol, based on actor centrality analysis.
Meanwhile, there are 3 cross-sector groups involved in the conversation within the
communication network.

Keywords: Adakami, Digital Movement of Opinion, NodeXL, Social Network
Analysis, Twitter
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