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ABSTRAK 

 

Kabupaten Sidoarjo menjadi salah satu kota yang memiliki lebih dari 15.000 UKM di 

Jawa Timur . UKM yang terkenal di Sidoarjo salah satunya yaitu batik tulis yang memiliki ciri 

khasnya tersendiri. Salah satu UKM yang masih mempertahankan batik tulis dengan motif khas 

Sidoarjo yaitu Batik Tulis Al-Huda. Batik Tulis Al-Huda adalah tempat produksi serta 

penjualan batik tulis yang masih mempertahankan pembuatan secara tradisional dengan 

menonjolkan keunikan motif khas Sidoarjo. Meskipun telah mempertahankan keunikan motif 

khas Sidoarjo, keberadaan Batik Tulis Al-Huda masih kurang disadari oleh masyarakat, 

khususnya masyarakat Sidoarjo dan sekitarnya. Hal ini dikarengan masih kurang kuatnya 

branding yang dibangun oleh Batik Tulis Al-Huda. Identitas visual yang belum dirancang 

secara maksimal juga menjadi salah satu faktor rendahnya kesadaran masyarakat terhadap 

keberadaan usaha ini. Sehingga berdasarkan permasalahan yang ditemui oleh peneliti, maka 

dibuatlah perancangan rebranding Batik Tulis Al-Huda yang berjutuan agar dapat 

meningkatkan brand awareness kepada masyarakat Sidoarjo serta target konsumen yang 

disasar. 

Perancangan ini menggunakan metode penelitian kualitatif dimana teknik pengumpulan 

data yang digunakan yaitu pengumpulan data melalui wawancara serta observasi. Data yang 

telah terkumpul nantinya akan dianalisis sehingga menghasilkan kesimpulan yang dikumpulkan 

dalam sintesa data. Setelah melalui proses analisis, data akan melalui tahapan brainstorming 

guna menemukan kata kunci yang nantinya akan digunakan sebagai acuan dalam perancangan 

ini. Hasil akhir dari perancangan ini nantinya akan berupa identitas visual, media pendukung, 

hingga konsep brand activation untuk menunjang proses promosi dari Batik Tulis Al-Huda. 

Dengan adanya perancangan ini, diharapkan kesadaran merek terhadap Batik Tulis Al-Huda 

dapat semakin meningkat dan lebih dikenal oleh masyarakat luas sehingga Batik Tulis Al-Huda 

dapat meningkatkan upaya dalam melestarikan batik khas Sidoarjo. 

 

Kata Kunci: Rebranding, Batik Tulis Al-Huda, Brand Awareness, Identitas Visual 
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ABSTRACT 

 

Sidoarjo Regency is one of the cities with more than 15,000 SMEs in East Java. One of 

the famous SMEs in Sidoarjo is written batik which has its own characteristics. One of the 

SMEs that still maintains written batik with typical Sidoarjo motifs is Batik Tulis Al-Huda. Batik 

Tulis Al-Huda is a place of production and sales of written batik that still maintains traditional 

manufacturing by emphasizing the uniqueness of Sidoarjo's distinctive motifs. Although it has 

maintained the uniqueness of Sidoarjo's distinctive motifs, the existence of Batik Tulis Al-Huda 

is still less recognized by the community, especially the people of Sidoarjo and its surroundings. 

This is due to the lack of strong branding built by Al-Huda Batik. Visual identity that has not 

been designed optimally is also one of the factors of low public awareness of the existence of 

this business. So based on the problems encountered by researchers, a rebranding design for 

Batik Tulis Al-Huda was made in order to increase brand awareness to the Sidoarjo community 

and target consumers. 

This design uses qualitative research methods where the data collection techniques used 

are data collection through interviews and observations. The data that has been collected will 

be analyzed to produce conclusions that are collected in the data synthesis. After going through 

the analysis process, the data will go through a brainstorming stage to find keywords that will 

later be used as a reference in this design. The final result of this design will be a visual identity, 

supporting media, and brand activation concept to support the promotional process of Batik 

Tulis Al-Huda. With this design, it is hoped that brand awareness of Batik Tulis Al-Huda can 

increase and be better known by the wider community so that Batik Tulis Al-Huda can increase 

efforts in preserving typical Sidoarjo batik. 

 

Keywords: Rebranding, Batik Tulis Al-Huda, Brand Awareness, Visual Identity 
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