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ABSTRAK

Pantai Joko Mursodo adalah destinasi wisata yang berada di kabupaten Lamongan dan
memiliki potensi besar sebagai destinasi wisata, namun menghadapi kendala terkait identitas
visual yang kurang kuat dan konsisten. Kendala tersebut meliputi kurangnya perencanaan
branding yang terintegrasi dengan baik serta penerapan elemen identitas visual yang jelas pada
setiap media yang ada di Pantai Joko Mursodo. Selain itu, informasi yang disampaikan kepada
wisatawan melalui media sosial masih minim dan kurang informatif, menyebabkan kurangnya
kesadaran dan pengetahuan masyarakat serta wisatawan tentang eksistensi dan potensi
sebenarnya dari Pantai Joko Mursodo sebagai destinasi wisata yang menarik. Metode yang
digunakan dalam perancangan ini memfokuskan pada pendekatan kualitatif dengan data
wawancara, dilanjutkan dengan observasi lapangan, dan tahapan terakhir adalah penyebaran
kuesioner kepada masyarakat. Setelah data terkumpul, analisis dilakukan menggunakan
pendekatan analisis deskriptif serta model TOWS untuk menjelaskan temuan-temuan penting
dari data. Oleh karena itu, perancangan rebranding Pantai Joko Mursodo sangat penting agar
destinasi wisata tersebut dapat memiliki citra yang kuat, konsisten, dan menarik bagi
pengunjung. Perancangan rebranding mencakup pengembangan desain yang lebih terstruktur,
mulai dari pembuatan denah lokasi, sistem tanda yang jelas, hingga desain tiket masuk yang
menarik. Diperlukan juga penyempurnaan media promosi, terutama di platform media sosial,
dengan informasi yang lebih lengkap, menarik, dan edukatif. Perubahan ini bertujuan untuk
meningkatkan kesadaran masyarakat dan daya tarik Pantai Joko Mursodo sebagai tujuan wisata

yang menarik dan dapat menghadirkan pengalaman yang lebih baik bagi pengunjung.

Kata Kunci : Pantai Joko Mursodo, Re-branding, Identitas Visual



ABSTRACT

Joko Mursodo Beach is a tourist destination in Lamongan district with great potential,
but it faces problems related to a weak and inconsistent visual identity. These obstacles include
a lack of well-integrated branding planning and inadequate implementation of clear visual
identity elements across all media for Joko Mursodo Beach. Additionally, the information
conveyed to tourists via social media is minimal and not very informative, leading to a lack of
awareness and knowledge among the public and tourists about the existence and true potential
of Joko Mursodo Beach as an attractive tourist destination. The method used in this redesign
focuses on a qualitative approach with interview data, followed by field observations, and
finally, distributing questionnaires to the community. After collecting the data, analysis is
carried out using a descriptive analysis approach and the TOWS model to explain important
findings from the data. Therefore, redesigning the visual identity of Joko Mursodo Beach is
crucial for the destination to have a strong, consistent, and attractive image for visitors. This
redesign includes developing a more structured design, such as creating a location plan, a
clear sign system, and an attractive entrance ticket design. There is also a need to improve
promotional media, especially on social media platforms, with more complete, interesting, and
educational information. These changes aim to increase public awareness and enhance the
attractiveness of Joko Mursodo Beach as a tourist destination, providing a better experience

for visitors.

Keywords: Joko Mursodo Beach, Re-branding, Visual Identity
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