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ABSTRAK 

 

Indonesia dapat diklasifikasikan termasuk ke dalam negara industri berdasarkan 

proporsi ekonominya.  Banyaknya sektor industri yang berkembang pesat yang salah satunya 

adalah industri penerbitan. Salah satunya yakni CV Pustaka Cemerlang, penerbit yang bergerak 

dibidang buku anak dengan mengungsung konsep islam. Penerbit ini keberadaannya belum 

diketahui Sebagian besar Masyarakat Jawa Timur. Ketidak maksimal desain identitas visual 

juga merupakan salah satu faktor yang menyebabkan rendahnya kesadaran masyarakat terhadap 

eksistensi penerbit ini. Berdasarkan kendala yang dihadapi oleh peneliti, maka peneliti 

menyusun perancangan ini dengan judul “Perancangan Rebranding Penerbit Buku CV Pustaka 

Cemerlang Guna Meningkatkan Brand Awareness”. 

Metode yang digunakan dalam pembuatan perancangan ini adalah  menggunakan 

metode kualitatif deskrispsi dengan tiga tahapan yaitu tahap wawancara, tahap observasi di 

lapangan, dan tahapan penyebaran kuesioner kepada Masyarakat. Setelah memperoleh data 

yang diperlukan, hasil riset akan dianalisis dengan menggunakan metode analisis deskriptif dan 

TOWS. Analisis deskriptif digunakan untuk menjelaskan poin-poin penting yang ditemukan. 

Poin-poin kunci yang teridentifikasi kemudian diolah kembali menggunakan metode TOWS 

untuk mengevaluasi ancaman, peluang, kelemahan, dan kekuatan yang dimiliki oleh penerbit 

ini. Setelah selesai proses analisis, menghasilkan konsep desain dengan kata kunci “Buku Anak 

Islami” yang mempunyai ciri khas tersendiri untuk produk yang dihasilkannya. Selanjutnya 

dibuatkan sebuah tagline dengan bahasa yang dipahami dan diingat oleh Masyarakat. 

Brand awareness ini digagas sebagai alat komunikasi untuk mengembangkan citra 

merek dari penerbit buku anak ini agar lebih dikenal oleh masyarakat umum, terutama oleh 

orang tua dan pelaku pendidikan lainnya yang terlibat dalam dunia anak-anak. Dalam 

penyusunan rencana ini, penulis menyadari adanya sejumlah kesalahan yang perlu diperbaiki. 

Oleh karena itu, dengan penerapan rebranding CV Pustaka Cemerlang yang konsisten 

diharapkan dapat membentuk citra merek yang kuat di benak masyarakat dan pada akhirnya 

meningkatkan kesadaran akan merek tersebut. 

Kata Kunci : CV Pustaka Cemerlang, Penerbit, Brand Awareness, Rebranding 
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ABSTRACT 

 

Indonesia can be classified as an industrial country based on its economic proportions. 

There are many industrial sectors that are developing rapidly, one of which is the publishing 

industry. One of them is CV Pustaka Cemerlang, a publisher operating in the field of children's 

books using Islamic concepts. The existence of this publisher is not yet known to most of the 

people of Java Island. The lack of optimal visual identity design is also one of the factors that 

causes low public awareness of the existence of this publisher. Based on the obstacles faced by 

the researcher, the researcher prepared this design with the title "Rebranding Design for CV 

Pustaka Cemerlang Book Publishers to Increase Brand Awareness". 

The method used in making this design is a qualitative description method with three 

stages, namely the interview stage, the observation stage in the field, and the stage of 

distributing questionnaires to the public. After obtaining the necessary data, the research 

results will be analyzed using descriptive analysis and TOWS methods. Descriptive analysis is 

used to explain the important points found. The identified key points are then reprocessed using 

the TOWS method to evaluate the threats, opportunities, weaknesses and strengths of this 

publisher. After completing the analysis process, produce a design concept with the keyword 

"Islamic Children's Books" which has its own characteristics for the products it produces. Next, 

create a tagline in language that is understood and remembered by the public. 

This brand awareness was initiated as a communication tool to develop the brand image 

of this children's book publisher so that it is better known by the general public, especially by 

parents and other educational actors involved in the world of children. In preparing this plan, 

the author realized that there were a number of errors that needed to be corrected. Therefore, 

with the consistent implementation of CV Pustaka Cemerlang rebranding, it is hoped that it can 

form a strong brand image in the minds of the public and ultimately increase awareness of the 

brand. 

Keywords : CV Pustaka Cemerlang, Publisher, Brand Awareness, Rebranding 
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